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1. ANTECEDENTS | INTRODUCCIO EXPOSITIVA

LAjuntament d’'Olérdola sol-licita a la Diputacio de Barcelona la concessié del recurs técnic consistent
en la redaccié de plans, projectes i informes per a la realitzacié de l'actuacié “Pla estratégic de turisme
d’Olérdola” 18/Y/260009, aprovat amb data de 26 de juliol de 2018 per decret (ref. Registre 7847/18) del
vicepresident segon i president delegat de l'Area de Desenvolupament Economic Local de la Diputacié en el
marc del cataleg de serveis de 'any 2018 del Pla “Xarxa de Governs Locals 2016-2019" aprovat en sessio6 de
22 de desembre de 2016.

Olérdola és un municipi amb 5 nuclis de poblacié dispersos en gairebé 30km2 de terme municipal. Esta
caracteritzat pel Parc d'Olérdola i té com a emblema el Conjunt monumental d’Olérdola, propietat de la
Generalitat de Catalunya. A més, compta amb recursos turistics molt diversos, tant de propietat privada (Sant
Sepulcre, per exemple) com de propietat publica. Juntament amb productors de proximitat, conformen un
conjunt de recursos i experiéncies diverses que. Ara per ara, no es contemplen ni treballen coordinadament.

LAjuntament realitzaaccionsvariades, sense un analiside la situacio per poder desenvolupar una programacio
que respongui a demandes o necessitats turistiques estructurades en un marc d’actuacioé.

Es planteja doncs, la necessitat d’'una analisi dels recursos i poder crear una estratégia i un pla d’accions que
permetin situar a Olérdola com a referéncia turistica.

La Diputacié de Barcelona, per tal de donar resposta a aquest requeriment, encarrega la feina al redactor
d’aquest treball amb el proposit d’assolir els diversos objectius i resultats plantejats i garantir el retorn
social de Uactivitat turistica a través de diferents mecanismes i segons les diferents escales i necessitats del
territori.

Olérdola

“ELl municipi d’Olérdola és situat a la part meridional de la comarca de UAlt Penedés, al limit amb Garraf.
Déna nom al municipi Uantiga ciutat d’Olerdola, capital historica del Penedés. Té una superficie de 29,87
km2 i envolta el terme de Vilafranca del Penedés per migdia i llevant. El territori es muntanyds, sobretot
en la part meridional, que s’estén pels vessants occidentals del massis de Garraf, on s’assoleixen els 468 m
al Puig de UAliga. EL cap del municipi és el poble de la Plana Rodona'. A més comprén el poble de Moja i les
caseries de Viladellops, UAltrabanda, la Serrera i el Sant Sepulcre, el despoblat de Magrinya i Uantiga quadra
de Puig-roig. ."?

Aquesta descripcio a la Geografia de Catalunya de U'any 1984, ara fa més de 30 anys, fa una ressenya no gaire
divers del que UAjuntament publica actualment a la seva plana web: Olérdola té quatre pobles historics:
Moja [principal nucli de poblacio), Sant Miguel d "Olérdola [bressol de les primeres arrels historiques de la
comarcal, Sant Pere Molanta [eix de | impuls industrial del municipi) i Viladellops, aixi com nuclis de més
recent urbanitzacio Daltmar i Can Trabal, a més de les barriades [Can Torres, Rectoria, La Serreta, Can
Segarra, Can Moles, les Planes, el Sepulcre, la Font, Can Ferran...) i forca masies disperses.

Tal com descriu la web municipal:

Lavarietat de perfils dels assentaments, les barriades, les masies, el paisatge de vinyes, les masses forestals
trencades pels caracteristics fondos, la sinuositat dels camins, les runes, les coves i els nombrosos vestigis
del passal, doten al paissatge olerdolenc d ‘una gran vistosjtat.

Des de la prehistoria i, posteriorment, ibers, romans i cristians, han vingut ocupant la plataforma rocosa del
turo de Sant Migquel, i el seu entorn més proper, tot aprofitant la estratégica situacio de [ “indret pel control
de la plana penedesenca, i la defensa natural que ofereixen els penya-segats. Aixo fa que Olérdola dispos/

'Sant Miguel d Olérdola

2Gran geografia comarcal de Catalunya, 7984.
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de forca elements inclosos en [ Inventari de Bens Culturals. A més, potser l'element més caracteristic
del municipi, el Conjunt Monumental d’Olérdola, esdevé l'element inequivoc de l'empremta historica que
tots aquests pobles han deixat en el nostre municipi al llarg de tot aguest temps. Actualment el Conjunt
Monumental és gestionat pel Museu d Arqueologia de Catalunya, que compta amb una seu permanent al
Municipi i que ofereix a tots els visitants, una excel-lent visio historica d’aquest entorn.

Olérdola és un bon indret per gaudir del contacte amb la natura i apreciar la bellesa dels espais oberts:
boscos, fondos, les coves, les fonts i les vistes pintoresques que ofereix un territori forca accidentat, per la
part est del terme municipal fronterera amb el Garraf, i molt diferenciada de les planes vitivinicoles mées
properes a Vilafranca del Penedeés. A Olérdola s'hi ubica el Parc Natural del mateix nom, que esta gestionat
per la Xarxa de Parcs Naturals de la Diputacio de Barcelona. Aquest parc natural, juntament amb el Parc del
Garraf, conforma l'estribacio sud-oest de la Serralada Litoral Catalana. Aquest espai natural esta emparat
legalment per un pla especial de proteccid promogut per la Diputacio i aprovat definitivament l'any 71952.

Aixi mateix, hi ha moltes altres coses que hom pot visitar si decideix descobrir Olérdola. El municipi disposa de
multiples llocs d'intereés historic, de magnifics cellers i empreses, d'una forta vida comercial j d’un patrimoni
huma que es reflecteix en les festes i tradicions de la nostra gent.

D’un punt de vista geografic i paisatgistic®, el terme municipal d’'Olérdola té dues parts clarament
diferenciades: (i) una franja nord-occidental de plana penedesenca a on conviuen els nuclis de poblacié de
Moja i Sant Pere Molanta i les respectives zones industrials subordinades a la preséncia de Vilafranca del
Penedés i de l'eix de l'autopista AP-7 i (ii) els contraforts que comencen a enfilar-se al massis del Garraf a la
zona sud-oriental del terme on s’ubiquen les urbanitzacions de Daltmar i Can Trabal. Travessant de nord a
sud, leix de la C-15 que uneix el Garraf amb UAnoia i al seu costat i al limit de les zones descrites s’hi troba
Sant Miquel d’'Olérdola.

Malgrat la preséncia industrial, de lautopista i dels seus accessos viaris, la plana encara conserva
fragments de paisatge tradicional de vinya, itineraris de passeig i racons de ruralitat amb grans possibilitats
ecoturistiques.

La zona sud-oriental té una orografia més abrupta a partir del limit de les rieres de Sant Marcal i de Canyelles
i és on s'ubica el conjunt monumental i la zona protegida del Parc, oferint un teldé de fons a tot el terme
municipal i una icona paisatgistica i una visié panoramica des dels eixos viaris.

ICataleg Del Palsatge http.//paisatgepenedes.cat/els-palsatges/
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Elturisme és un fenomen transversal present a tot arreu i que genera oportunitats i reptes. A l'hora de bastir
una estrategia turistica per a un territori, és imprescindible fer-se’n carrec del funcionament com a sistema
i, en qualsevol sistema turistic, hi ha una premissa fonamental que diu que son els seus continguts simbolics
els que el doten d’identitat, el diferencien i el fan visible. El valor simbolic dels llocs —de les destinacions—
és el factor que genera expectatives als turistes i els converteix en territoris amb capacitat d’atraccio i d'us
turistic. Si donem la volta a l'argument, també és rellevant el paper que té o que pot tenir el turisme en tant
que instrument per a la fixacio d’una proposta identitaria per a un territori concret i els seus habitants*. Per
tant, turisme i territori es retroalimenten i han de conviure per tal d’equilibrar les oportunitats i reptes que
garanteixin el retorn social al territori.

Olérdola és privilegiada en aquest aspecte simbolic i disposa d’aquests continguts, com el Castell i el Parc
del mateix nom, que tenen un valor iconic diferenciador a més de la seva pertinenca a una comarca que
posseeix una marca rellevant i coneguda per la seva produccio vitivinicola: el Penedes.
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Un article recent al diari Ara posa al castell d’Olérdola com un dels deu més representatius de Catalunya:
‘Més que del castell i prou caldria parlar del conjunt monumental d’Olérdola. Esun cronograma de la historia
de Catalunya’.

Ara bé, Olérdola no és un espai isolat o aillat i ancorat en un passat folkloric, €s un municipi viu, un espai
productiu i modern contemporani sotmés a les tensions propies entre territori i desenvolupament urba i
industrial inserit en un entorn metropolitzat amb diversitat d'usos i funcions.

Potser des d’un punt de vista Unicament turistic ens interessaria disposar d'un espai rustic i idil-lic pero
la realitat, la deriva i la necessitat del territori és un altre i Uestratégia turistica que ens ocupa haura de
tenir més en compte conceptes com Uequilibri, la sostenibilitat i el pacte entre models socials, productius i
ecologics.

Tal com fa palés la memoria del Pla d’Ordenacié Urbana del 2007:

... en base al coneixement que es té del municipi, es considera que cal plantejar un model de creixement
equilibrat i sostenible, adequat a un territori peculiar com és aquest, i que ha conformat una estructura
d’assentament diversificat amb tres centralitats: Sant Miquel d’Olérdola, Mojai Sant Pere Molanta, conservant
el rol de capitalitat municipal el nucli de Sant Miquel d’Olérdola, centrat en el territori, amb contacte amb
U'Espai Natural d'Olérdola (Diputacié de Barcelona) i recolzat en Ueix viari conformat per la carretera C-15,
a més de dues urbanitzacions de segona residéncia com Daltmar i Can Trabal. A banda dels tres nuclis
historics principals, cal considerar-ne dos més: Viladellops i Can Torres; i amb menys importancia existeixen
els petits agregats de Can Ferran, Can Sadurni, Can Segarra, la Serreta, Cal Moles i el Sepulcre de caracter
més rural.

A més, l'Us turistic actual va esvaint la dicotomia oci-turisme i visitants-residents, entenem que, per a la
construccié d'una estratégia turistica en un territori com el que hem descrit, hi ha accions d’intervencié
possibles en ambits no estrictament o canonicament “turistics” que en tant que esdevenen generadors de
practiques identitaries, sumaran en Uesfor¢ estratégic. Per exemple, una xarxa de camins no motoritzats
entre els diversos nuclis d"'Olérdola promoura la mobilitat sostenible, el coneixement curds del terme
municipal, U'ds del territori per a un oci familiar dels residents i, alhora, generara una infraestructura capag
d’emparar productes turistics: sentit de pertinenca, practiques d’oci i infraestructura turistica util per
dissenyar productes ecoturistics de qualitat. De fet, el turisme i els turistes no responen només a l'estereotip
del perfil dels visitants estrangers

que pernocten a hotels. Fins i tot 'Organitzacio Mundial del Turisme ha modificat, en els darrers anys, les
seves definicions per tal d"'ampliar el fenomen:

El turisme és un fenomen social, cultural i economic relacionat amb el moviment de les persones
a llocs que es troben fora del seu lloc de residéncia habitual per motius personals o de negocis/
professionals. Aquestes persones s’anomenen visitants (que poden ser turistes o excursionistes,
residents o no residents) i el turisme té a veure amb les seves activitats, de les quals algunes
impliquen una despesa turistica. Com a tal, el turisme té efectes en l'economia, en U'entorn natural
i en les zones edificades, en la poblacid local dels llocs visitats i en els visitants propiament dits. A
causa d’aquests diversos impactes, 'amplia gamma i la varietat de factors de produccio requerits
per produir els béns i serveis adquirits pels visitants i lampli espectre d’agents involucrats o
afectats pel turisme, és necessari adoptar un enfocament global del desenvolupament, la gestio i
la supervisid del turisme. Aquest enfocament és molt recomanable de cara a la formulacid i posada
en practica de politiques de turisme nacionals i locals, aixi com d’acords internacionals o altres
processos en mateéria de turisme?.

sDefinicid de l'OMT [http.//media.unwto.org/es/content/entender-el-turismo-glosario-basico).
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En els darrers anys, efectivament, algunes circumstancies estan capgirant els conceptes convencionals
sobre el turisme. Es detecta com a tendéncia una manera de relacionar-se amb el fenomen anomenat
“postturisme”® (Bourdeau 2018). Lluny de tenir a veure amb la finalitat de Uactivitat, el nou terme fa referéncia
al procés, encara en marxa, de total reconversio del sector de la ma d’internet i les noves tecnologies de la
informacio. Ni els turistes ni els territoris son els mateixos, i la demanda s’esta rearticulant en funcio de
nous inputs, com internet, la share economy, el big data i la tecnologia mobil. Conceptes com auténtic, local,
aventura, flexibilitat, cocreacio i, sobretot, experiéncia estan transformant el concepte de turisme. Fruit de
Uexcés d’informacio i propaganda, les destinacions han perdut el seu antic misteri. Allo que més valora el
nou visitant ja no és el que veu, sind el que viu. EL gran objectiu és “viure coses i experimentar la visita d’'una
manera Unica”. EL més important és tornar a les arrels i U'exclusivitat de U'experiéncia.

Caldra dur a terme accions objecte d’aquesta estratégia per tal de definir les bases i els eixos i un pla d’accio
per bastir el desenvolupament turistic d’Olérdola. Els processos de planificacid, avui, més que mai, han de
formular objectius realistes i dissenyar i construir escenaris de futur. Projectar un conjunt d’idees, fixar
referéncies en el temps i articular els mecanismes per assolir els objectius sén els ingredients capitals d'un
procés de planificacio turistica que estimuli el desenvolupament economic i social d'Olérdola:

1. Coneixent les capacitats del territori: qué es pot atendre i a que es pot aspirar.
2. Entenent la demanda: detectant oportunitats.

3. Tracant un pla que contingui i ordeni les accions per construir el futur.

Comptem, a més, amb diversos (i no sempre convergents) punts de vista estratégics de tota la literatura
dels multiples informes i plans redactats fins avui. Lany 2006, per exemple, el pla estratégic d’enoturisme
redactat per la Cambra, diu:

A l'oferta turistica a [Alt Penedés probablement i manca un gran recurs turistic destacat de rellevancia
nacional o internacional que pogués convertir-se en el motor per al desenvolupament turistic territorial. No
obstant aixo, l'atractiu i la singularitat dels recursos turistics de la comarca sorgeixen del paisatge de la vinya,
de l'elaboracio del viidel cavaitotallo que gira al seu voltant: itineraris organitzats del vii del cava, Museu del
Vi de Vilafranca del Penedés, existéncia de cellers i caves visitables, una oferta enogastronomica cada vegada
més variada i de més gqualitat, l'existéncia d’unes empreses que organitzen activitats ludicoeducatives entorn
de l'enoturisme, etc. Aquests recursos troben suport en tot tipus d’apreciacions simboligues, culturals i
socials entorn del mon del vi j del cava: Setmana del Cava, Setmana de l'Enoturisme, Festa de la Verema
/ el Most, etc. Altres recursos turistics destacables de [Alt Penedes son: Ruihes iberoromanes d’Olérdola
Castells i restes historicoarqueologics Ruta de Modernisme Rutes de senderisme Restes del romanic
Patrimoni natural: parcs naturals, fonts, coves, grutes, pantans, etc. Festes i/ folklore".

Segurament és aquest un punt de vista coherent amb la conjuntura d’aquell moment. A dia d’avui, diu la web
d’enoturisme Penedés:

Entre tots els municipis del Penedés, Olérdola és dels que té més importancia historica i un valor arqueologic
més consolidat. Des de la prehistoria i, posteriorment, ibers, romans i cristians, han vingut ocupant la
plataforma rocosa del turo de Sant Miguel, i el seu entorn més proper, tot aprofitant l'estratégica situacio de
Uindret pel control de la plana penedesenca, i la defensa natural que ofereixen els penya-segats. Olérdola és
coneguda com el Bressol del Penedés.

¢Una revisio del post-turisme Philjppe Bourdeau https://journals.openedition.org/viatourism/2003
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En aquest espai s’hi conserven vestigis de ftotes aquestes époques integrant el Conjunt Monumental
d’0Olérdola, que ofereix visites i propostes turistiques per descobrir la seva historia. Olérdola és una de les
seus del Museu dArqueologia de Catalunya. L'espai esta integrat en el Parc d’Olérdola pel seu interés natural,
/alhora suggereix itineraris i activitats per descobrir l'entorn.

Les propostes gastronomiques son variades, des de descobrir i tastar els productes locals vora ['obrador
fins a propostes elaborades per tastar a les taules dels restaurants. Tot maridat amb bons vins o caves del
municipi, que també podeu gaudir vivint les visites i activitats que suggereixen els cellers i caves.

Fora dels diversos punts de vista, és indiscutible la rellevancia dels recursos d’Olérdola per a queé el turisme
esdevingui una de les palanques de desenvolupament economic compartint protagonisme amb la industria
existent vitivinicola, de produccid i de serveis, i Uobjectiu principal de l'estratégia sera generar les condicions
basiques per millorar l'ds turistic del seu terme municipal mitjancant accions i projectes adients. Seran
adients si son capacos de millorar la qualitat de vida dels residents i les seves condicions de desenvolupament
economic esperonant-hi noves ofertes al territori i facilitant Uarranjament de la problematica particular
existent. L'analisi de les contradiccions i dificultats del territori, des d’'un punt de vista turistic, i el complex
diagnostic derivat, tot i que no permeti solucions facils o automatiques, no ha d'impedir U'establiment d'una
estrategia en funcio de les capacitats detectades.

En aquest sentit, plantejarem, doncs, una estratégia ad Aoc basada en aquestes directrius:

1. En tant que es difumina la frontera entre oci i turisme, entenem el fenomen d’'una manera amplia
com a vector d’'inclusidé social. Farem servir projectes com a catalitzadors socials d’efectes turistics:
espais i equipaments publics; sostenibilitat: parcs i medi ambient; mobilitat eficient: bici i caminar;
infraestructures i /nfoestructures cohesionadores del territori; esdeveniments, festes i aplecs.

2. Respectar el paisatge i el medi perqué pugui ser llegit pels turistes, pero també perqué sigui util als
seus habitants, preservant valors ecologics, productius i socials.

3. Comunicarino promocionar. Olérdola pot acollir-se a les marques reconegudes existents i les politiques
de promocioé endegades, i escollir-les en funcio del public al qual s’adreci.

4. Potenciar els productes turistics existents i articular-los al voltant dels projectes municipalsi els serveis
existents, procurant i donant suport a la creacié de nous serveis turistics i ladequada coordinacié entre
ells.

5. Donar més protagonisme al postturista: facilitar la cocreacid i experiéncia que estan transformant
el concepte de turisme. Aprofitar que les noves tecnologies estan reconfigurant Uespai turistic,
per rehabilitar la identitat digital amb marqueting de continguts de qualitat, etiquetatge adequat,
hipermediant” i comunicant.

6. Potenciar la construccio, el coneixement, el relat i la vivencia dels valors singulars dels llocs. Rehabilitar
sense museitzar, sind tornant a fer funcional i donant sentit de continuitat al patrimoni, com el cas del
castell, reinventant productes culturals autoctons que puguin ser comercialitzables o, com a minim,
objecte de comunicacio.

7. Donar suport a agents i establir sistemes de cooperacié de manera que sigui possible definir estratégies
conjuntes de produccid i de comunicacié. Fer concordar la identitat vehicular (la comunicacié externa)
amb la identitat real, que ha de ser reafirmada per tal d’evitar disfuncionalitats i pérdua d’imatge.
Redefinir permanentment el sentit de la identitat del lloc amb cohereéncia.

7Es el terme amb el qual es designen el conjunt de métodes o procediments per escriure, dissenyar o compondare continguts gue integrin
suports com ara text, imatge, video, dudio, mapes / altres suports d'informacio emergents, de manera que el resultat obtingut, a mes,

tingur la possibrlitat dinteractuar amb els usuaris.
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2. METODOLOGIA DE TREBALL

Per a bastir una estrategia turistica d’'una destinacié circumscrita a un terme municipal inserit alhora en
realitats turisticament més complexes, ens trobem amb dificultats per tal d’aplicar una metodologia classica
o convencional per caracteritzar oferta i demanda. La manca de dades objectives aplicables al municipi i la
impossibilitat, en el marc de U'elaboracio d’aquest informe, de realitzar treballs de camp especifics, més enlla
de les entrevistes i visites, imposen fer servir fonts secundaries, avaluacions subjectives i comparatives, aixi
com extrapolar d’altres exemples per tal de comptabilitzar i valorar Uoferta i per caracteritzar la demanda.
Per tant, es faran servir dades i informacions que provenen de diverses fonts documentals analitzades a més
de Uexperiéncia i coneixements propis de l'equip consultor.

Altrament, U'enfocament palesat en el punt anterior i la voluntat pragmatica d’aquesta estratéegia fa posar
laccent en identificar un pla d’accions i activitats que puguin conformar una veritable guia per a laccio
municipal i no tant una digressio teorica sobre el perfil dels visitants i com adrecar-s’hi, que seria més adient
per a un pla de marqueting, menys aprofitable per a les necessitats actuals de la corporacié municipal.

El treball fins al lliurament d’aquest document, s’ha portat a terme en les segiients fases:

FASE . Treballs inicials. Identificacié, revisié i analisi de documentacié prévia'4

a) Buidatge de fons bibliografics: ha consistit en un repas exhaustiu al major nombre de publicacions
que tenen relacié amb la historia i el patrimoni d’Olérdola. LAjuntament ens ha proporcionat diverses
publicacions sobre el municipi (les obres consultades sén a lapartat de Bibliografia). Pel que fa a la
planimetria, s’ha emprat basicament Ulnstitut Cartografic de Catalunya. També s’han utilitzat el Pla
Geenral d'Urbanisme d’Olérdola i els ortofotomapes del programa Google Earth.

b) Investigacié digital: ldentificacié, revisié i analisi en buscadors i xarxes com: Minube, TripAdvisor,
Wikiloc, etc...

c) Documentacié turistica: s’ha tingut en compte diversos plans i informes com el ‘Pla estratégic de turisme
de Catalunya 2013-2016’, el ‘Pla estrategic de turisme de Catalunya 2018-2022’, el ‘Pla de marqueting
turistic de Catalunya 2018-2022’ i les ‘Directrius nacionals de turisme 2020°, que marguen com a missio
el desenvolupament d'una oferta de productes turistics diversificada, competitiva i sostenible que
permeti competir en un entorn internacional i atreure un perfil de client cada cop més segmentat i
exigent. Tanmateix s’han fet servir els redactats per actors vinculats al territori com la DO Penedés, la
Fundacio ProPenedés, EnoturismePenedeés, lobservatori de turisme de Barcelona i 'Oficina de Turisme
de la Diputacié de Barcelona:

® Pla Estratégic Penedés 2015.
® Provincia de Barcelona Pla de marqueting turistic Informe executiu, 2012.

® Perfil i habits dels turistes a UEntorn de Barcelona 2017 Informe de resultats. Observatori del
Turisme a Barcelona i perfil del turista de UAlt Penedés 20175.

® Plaestratéegicdelturismedelviidel cavade lAlt Penedés 2006 © Cambra Oficial de Comerg, Industria
i Navegacio de Barcelona Elaboracioé de continguts: Autor: Rainer Brusis Innova Management.

® PENEDES 360° Memoria Técnica FEDER 2014-2020 - EIX 6 CONSELL COMARCAL DE LALT PENEDES
Juny 2016.

¢ https./yprezi.com/5210nu-xario/perfil-del-turista-de-lalt-penedes-2017/
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ELS 10 REPTES D’ ENOTURISME PENEDES 2018. Enoturisme Penedes.

Cataleg de Productes de la terrai d’artesania alimentaria. Consell Comarcal de UAlt Penedés.
Memoria, mapa de patrimoni cultural. Olérdola. Oficina del Patrimoni Cultural. Octubre 2013.
Estrategia Penedés 2015. Fundacié ProPenedes.

Provincia de Barcelona Pla de marqueting turistic Informe executiu, 2012.

ENQUESTA FLAIX SETEMBRE 2018 (i resum de temporada d’estiu 2018) Indicador d’Ocupacié
turistica en els allotjaments de U'entorn de Barcelona.

FASE Il. Caracteritzacio i diagnostic

Treball de camp i recollida de dades: Ha consistit en la visita a algun dels elements, per tal de recollir dades,

efectuar fotografies i parlar, quan s’ha escaigut, amb les persones vinculades a cada element que ens

poguessin proporcionar informacio atil.

Entrevistes

El lWlistat d’entrevistes inicial plantejat és:

Montse Mitjans Mitjans La Botiga. Tast&Vins

Joan Raventos Restaurant La Posada

Silvia Roig Unique Wine Experiences Cal Roig

Marcelo Desvalls Finca Viladellops

Nuria Molist (directora), Xavier Fernandez Museu d’Arqueologia de Catalunya - Seu Olérdola
Santi Llacuna - Sofia Paricio Parc d’Olérdola

Raimon De Cara Ajuntament d’Olérdola. Comunicacié

Josep Anton Triade / Via Penedés

Rafa Martinez Grup BTT El Bressol

Josep Ventura Associacio Cultural Social i Esportiva VALLMORANTA
Lourdes Mitjans Caves Hill

Carlos La Serreta

Irene Alemany

Nuria Sala Ens de promocid i gesti6 turistica, ambit DO Penedes.
Pilar Yagle Turisme de Vilafranca

Ca l Ernestina, allotjament rural

Cal Pere Pau, allotjament rural

la Caseta allotjament rural

Montse Nicolas vins Torreblanca
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La tanda d’entrevistes es van realitzar durant les setmanes del 26 de noviembre i 3 de desembre de 2018:

® Dimarts 27:
10:00 - Joan Raventds, Restaurant La Posada.
11:00 - Silvia Roig, Unique Wine Experience.
Dimecres 28:
11:00 - Sofia Paricio, Parcs.
12:30 - M2 José Dalmau, Finca Viladellops.
® Dimarts dia 4:
10:30- Raimon de Cara al centre civic la Xarxa.
12:30- Ca UErnestina.
13:30- Xavier Ribas, La Caseta.
16:30- Montse Mitjans.
18:00- Rafa Martinez (al Local de Sant Pere).
® Dimecres dia 5:
8:30 Ndria Molist [(MAC) a Barcelona.
® Dimarts 18 de desembre:
13:00 Pilar Yagiie [Ajuntament de Vilafranca).

13:00 Pilar Yagiie [Ajuntament de Vilafrancal.

@ També es feren entrevistes telefoniques i s’assisti a la presentacio del Pla d’Accié 2019 del Consorci de
Promoci6 Turistica del Penedés el 30 de gener.

® Dimecres 6 de febrer

Joan Antoni Calaf, Comerc del Foix comercdelfoix.com

Reunions de treball

Les reunions de treball efectuades han estat amb:

Ramirez Burdalo, Lucas Alcalde

Sadurni Roig, Pere Regidor d’Ensenyament, Esports, Patrimoni i Turisme

Coca, Carla, Técnica en turisme enoturismePENEDES

Serra Hernandez, Queralt, Técnica de U'Oficina Técnica de Turisme de la Diputacio de Barcelona

Es realitza una reunid inicial de plantejament de la feina dijous 26/10/2017 a les 10.30h.
Reunio MAC

14 de febrer

Es realitza una reunié monografica sobre el conjunt monumental d’Olérdola a la que hi assistiren U'Alcalde
Lucas Ramirez, el director del MAC Jusep Boya, l'arqueologa Nuria Molist, Carla Coca i l'auto d’aquest
informe.
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Taller

28 de febrer

Es realitza una sessio de
treball-tallerambdinamiques
de treball amb 25 assistents
de diverses procedéncies:
empresa turistica, mon asso-
ciatiu, gestid turistica... EL
buidati continguts de la sessid
es troben a Uannex.

Resta pendent de fer una
reunio final de presentacio6 de
treball i activitats de difusio
de lestratégia.

F.Il.1. Reconeixement de llocs definits

@ Caracteritzacio dels llocs de desenvolupament de les activitats actuals.
® Caracteritzacio dels llocs de desenvolupament de les activitats futures.

Els SIG (Sistema d’Informacié Geografica) han ajudat en aquesta analisi, ja que permeten la superposicio de
capes d’'informacié que hauran estat realitzades en fases anteriors, la qual cosa suposa una gran quantitat
d’informacio sobre l'espai.

Definicié d’activitats de turisme i llocs on es practica

La primera fase del projecte ha consistit en la recopilacié d’informacio, tant la part técnica com la part del
treball de camp d’examen inicial, els seus agents, les dinamiques i els elements de turisme amb qué compta
Olérdola.

F.11.2. Definicié de Ueina de gestié base

@ Creacid d'una base de dades informatitzada, utilitzant programes de sistemes d’informacié geografica
que afavoreixen la localitzacio i la posicio georefenciades dels elements incorporats a la base de dades.

® Recopilar tota la informacid obtinguda a lapartat anterior i incorporar-la a la base de dades
georeferenciada.

Tota aquesta informacié degudament geopossicionada s’ha anat incorporant a:

https://drive.google.com/open?id=1w3hENAbKwzc8k8lKVcdATNWuDtk&usp=sharing

d) Treball de gabinet i informe: Paral-lelament amb les sortides del treball de camp, s’han anat introduint
les dades obtingudes a la base de dades. Finalment, s’ha portat a terme la redaccié de la memoria del
treball afegint-hi un DAFO resum.
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F.I.3. Analisi de la informaci6 obtinguda i identificacié d’oportunitats al territori

Analisi de la situacio actual sobre les activitats de turisme i el diagnostic global del sector. Les eines
dissenyades amb anterioritat ens permetran realitzar un treball exhaustiu d’analisi i coneixement de U'estat
de les activitats de turisme que es desenvolupen, aixi com d’aquells elements que envolten les activitats:
emplacaments, instal-lacions, personal, recursos i identificacio d’oportunitats al territori.

3. ANALISI DE RECURSOS/OFERTA. CARACTERITZACIO | DIAGNOSTIC

3.1 Analisi econdomica
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Olérdola és un poble de 3.565 habitants (2017) amb un creixement sostingut en els darrers vint anys amb
dades economiques lleugerament superiors als de la mitjana comarcal.

El municipi té una densitat d’habitants menor a la mitjana comarcal: 118,24 contra 179,31 h/km2 i amb un
percentatge inferior d’espai d’ocupacio agricola (25%).

Treball Oitercioly ALl Prarpicis Calahunya
Poblacié. Per relacie amb |'ectivitat econdmica. 2011
Poblacs QcUpads 1.397 d4.409 10331916
Pablacid desocupada 536 12.089 1.052.438
Pablazd sctva 1.933 E7.459 4.085.055
Pollaug mactia 1.63% 47,589 3.380.88d
Pobilais de 14 anys | mss 2785 ba.od5 §.223.448

Macromagnituds | impostos Diirdola At Penedis Catalunya

Impost sobre la renda de les persones fisigues {IRPF). Euros. 2016

Base imposable general per declarant 214 11.462 21074
Quera resubrany de Pavraliguidarcs per declarans 2439 o181 5327
Impost de bens i bles urbans (181). 27

Kombre de rebuts ! i R
Base impusable per rebut {ewrcs] 3 ! g, pue ogs o
Quera (roegra per rebar (ruras) i H U9,509.599 0
Impust sobre el patrimeni de les persones fisiques (IPPF]. 2007

Parrimani razal per declarane (euras) 04,278 451 963 516,035
Actug reals (4] 40,7 R 74
Agtius financers (#) 59,3 EEE B26

Sectores econdmicos Olérdola Alr Penadis Camlunys

Buperficle ageieala urilizadn (SALY. HeevAreas. 20059

Tierras [abradas 70 73021 792435
Pamas permarenres 1581 1164 355107
Tacsd 822 Ia20a 1.127.522
Tierras labradas. Par ripa de eulrive. Heerdreas. 2000

Herbbieoe 168 Ja8R 511150
Frurales 1 653 110815
Oirear 11 AR 101.236
Videdo 650 18723 51381
Ores L] 8 b ]
Taeal Eri ] 23.041 fELAIS
Explutaciones agrarias, 3egun tenencia de tierras, 2009

Sin tierras L] 30 14519
Lan derras Bl 1.866 $9.310
Taral 1] 1996 [k ]
Explotaciones agrarias, 3egun tenencia de ganaderia. 2009

5in ganederia 35 1438 LT Ak
Lan ganatens & 158 13.667
Taral 0] 1996 SRR
Cal de g e, For especies. 2000

Bewnas 1] 44001 =135
Ohiras T4 16688 BOD.GEL
{abrias 18 68 7. TR
Parsinas L a7t 6742630
Aen o 1075352 3,590,003
Conejas madres L] ROt 135054
Equinas 52 223 19357

Trabain Olérdola alt Penedés Catalurys

Para reglsrrada. Por seevores, Medias anvales. 2017

Agriculiura 73 ZEE O 100528
Imriiesrria IR2 8120 5021102
Construccidn 1.1 383 389337
Servitin 10848 3BT I8.589
Lin rmiplea areriar 54 T ITEATT
Taead 1788 ST46R 41873924
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Allotjament

ectors econdmics Oilesrrdola Al Prneadi Catalurrya

Allotjaments turistics. 2017

Harsls 1 2% 3007
Flaces Jdhatels na EAl] F el
Carnpings o o i
Places de cAmpings o L] 714
Turigme rursl 4 B3 2418
Places de risme rural 23 01 190038
Habitatges i llars Olérdola At Penedis Catalunya

Habitatges familiars. Per tipus. 2011

Principals 1.200 40259 2845048
Secundaris 280 5.830 aT0.081
Buits 1z 7.002 A4 358
Tatal 1.7 53.29 3.863.381

3.2 Analisi d’informacid, serveis i oferta

Punt d’informacié turistica (Ajuntament d’Olérdola)
Avinguda Catalunya, 12 - 08734 Olérdola (Barcelona)
T. 93 890 35 02 oldl.turismeldolerdola.cat

Horari: Dissabtes, diumenges i festius de les 10:00 a les 13:30h [fins el 30 de desembre)

Enoturisme:

Cellers visitables. Aquests son els cellers del municipi que ofereixen visites:
Finca Viladellops

Barri Viladellops, Olérdola

Tel. 93818 83 71
www.viladellops.com

Vins Valldosera

Finca Les Garrigues, Olérdola

Tel. 93814 30 47
www.fincavalldosera.com

Vinya Torreblanca

Finca Masia Torreblanca, Oléerdola
Tel. 93891 50 66
www.vinatorreblanca.com

Tastos, maridatges i cursos. A part dels cellers, aquestes empreses t'ofereixen un espai de tast per descobrir
en diferents formats el mén del vi.

Aula de la Vinya i el Vi
Barri La Rectoria, Olérdola
Tel. 666 77 13 08

www.auladelvi.com




Mitjans La Botiga - Tast&Vins

PL. Major, 6, Moja, Olérdola

Tel. 93817 11 50
www.mitjans.es/ca

Unique Wine Experience - Cal Roig
C. de la Germandat, 13, Olérdola
Tel. 93896 94 32 - 620011 601

www.unique-wine-experience.com

Restauracio
Zona Sant Pere Molanta

Restaurant La Posada

C/ Sant Pere, 20, Sant Pere Molanta - Tel. 938921399

www.posada-piques.com

Fleca Fontanals

C/ Sant Pere, 8, Sant Pere Molanta - Tel. 938920095
Bar Local Molantenc - El Café de Sant Pere

C/ Wilson, s/nim., Sant Pere Molanta - Tel. 938180969

Restaurant Hostal Nou

ESTRATEGIA DEL TURISME D’OLERDOLA

Avda. Mare de Déu de Montserrat, s/num., Pol. Ind. Sant Pere Molanta - Tel. 938922116

Restaurant Can Pepitu’s

Avda. Verge de Montserrat, 15, Pol. Ind. Sant Pere Molanta - Tel. 938923042

J. Rius

Av. de Vilafranca, 15-17, Pol. Ind. Sant Pere Molanta

Zona Sant Miguel d’Olérdola

Restaurant Casa del Conill

Placa Anselm Clavé, 12, Sant Miquel d’Olérdola - Tel. 938902001

www.lacasadelconill.com

Restaurant Masia Segarrulls

Pujada al Castell d’Olérdola Tels. 938903799 / 931022047

www.masiasegarrulls.com

Restaurant la Serreta

Barri de la Sererta s/num., Barri de la Serreta - Tel. 938905641

www.lescola.com/restaurant-laserreta
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Cava Torreblanca-Grimau -Bodes i Banquets

Masia Torreblanca - Tel. 938915066

http://masiatorreblanca.calblay.com/

Zona Moja

Bar del Local Sant Jaume de Moja
C/ Ferran, 1, Moja - Tel. 931312019
Restaurant Avinguda

Avinguda de la Carrerada, 9, Moja - Tel. 938903561

Zona Urbanitzacio Can Trabal
Bar No te va a gustar

Av. Sant Feliu de Llobregat, 244, Can Trabal - Tel. 666610266

Zona Urbanitzacio Daltmar
Bar Local Social - Bar del Club
Zona Esportiva, Urbanitzacié Daltmar - Tel. 938188307

Allotjament

Hotel Basic

C/ Trepat, 5-6, Pol. Ind. Clot de Moja
www.basichotelpenedes.com
Apartaments turistics Cal Jepa

C/ Manuel Crespo, 33, Sant Pere Molanta
www.posada-piques.com

CalUErnestina

Casa Nova Can Torres, Sant Pere Molanta
www.calernestina.com

La Casa de Piedra

Finca Viladellops, Viladellops
www.la-casa-de-piedra.com

La Caseta

Barri de Can Torres

www.masiarural.com/la-caseta

ESTRATEGIA DEL TURISME D’OLERDOLA
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Cal Pere Pau

C/ Sant Roc, 27, Sant Pere Molanta
www.calperepau.com

Masia Cal Mingo

Barri Viladellops
www.clubhouse27.com/masiacalmingo
Masia Can Trabal

Av. Can Trabal, s/n
www.masiacantrabal.com

Bella Vista

PL. dels Llops, 5
www.fincaviladellops.com

Masia Montaspre

Av. Catalunya, s/n, Sant Miquel d'Olérdola
Vila Rosa

C/Moja, 13, Can Trabal, Olérdola

Calendari de festes i esdeveniments
Gener: Cavalcada de Reis i Festa Major de Sant Macari de Moja

Febrer: Ball de Carnaval de Sant Miquel d’Olérdola, Rua de Carnaval de Moja, Rua de Carnaval de Sant Pere
Molanta

Marg¢: Marxa BTT de Moja,
Abril: Aniversari de les puntaires d’Olérdola
Maig: Trobada d’Olérdola

Juny: Olérdola Vertical Running, Experiéncia Gran Reserva Romeria del Rocio a la Muntanyeta, Festa de Sant
Pere a Sant Pere Molanta

Juliol: Festa del barri de la Pl. Ametller, Festa Major de Sant Jaume de Moja, Festa Major de Can Trabal
Agost: Festa Major de Daltmar, Festa Major de Sant Pere Molanta

Setembre: Mojatast, Moja

Octubre: Festa Major de Sant Miquel d'Olérdola, Festa del Most

Novembre: Vallmoranta, Pujada al Castell d’'Olérdola, Festa Major del Parc d'Olérdola
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ESTRATEGIA DEL TURISME D’OLERDOLA

SERVEIS TURISTICS

ALLOTJAMENT

17 establiments

1 Hatel, 5 Turisme Rural, | Apartament,
10 Habitatges d'ds turlstic

RESTAURACIO
18 establiments

f

CELLERS

8 establiments
2 Visitables

ACTIVITATS | VISITES
7 establiments

Cursos de tast, visites queades,
itineraris pel Parc...

ACOLLIDA | COMUNICACIO
INFORMACIO TURISTICA ﬁ ACCESSIBILITAT
Oficina dinformaciic 51 Punt dinformacié COTXE particular
wristica [abr-jun i set-des]

Plafens nfermacid ACTUALITZAT Al
CoLtat ajuntament

EINES DE PROMOCIO
PAPER. Mapa comercial turistic
DIGITAL. Apartat dedicat & Turisme
al web municipal.

Ikpmes CATALA

PLANIFICACIO

EINES DE PLANIFICACIO TURISTICA
Fla de dinamitzacio turistica: En proces de

redaccid. Fase diagnosi

Participacd en ¢l PROJECTE DE TECMIC DE

TURISME COMPARTIT

Membres del Consorcl de Promocid

Turistica del Penendbs

Ey

TRANSPORT PUBLIC:
Butobus Fonl-rubi-Vilafranca,
operat per Hispana lgualadina

SUPORTS COMUNICACIO
Radio Olérdala Canal 20 107.0Ffm
Butlleti Municipal. Okérdola Infermacid
XARXES SOCIALS: Canals Municipals
e Facebook | Twitter

EINES COMPLEMENTARIES
Cataleg de Patrimoni d'Qkerdola

INFRAESTRUCTURA LOCAL

PUNTS INTERES DESTACATS
Conjunt Monumental d'Okrdola

Parc d'0lérdola

Teere de Maja

=

55 punts interés senyalitzats (30+25)

RUTES

T Rutes locals recoliides [2 s6n amb Vilafranca)

ALTRES INICIATIVES:

Ruta dels Castels

Via Augusta

Penedis 3609 - Trekking, Slowbike | BTT
Camirs del Perdés

La Carretera del Vi

ESDEVENIMENTS DESTACATS

FEBRER Carnaval [Rues Moja i Sant Pere, Ball a
Sant Miguel)

MARG Marxa BTT de Moja

ABRIL Vertical Penedis

MG Trobada d'Diérdala

JUNY Experibncia Gran Reserva

Feiles mapars

OCTUBRE Festes del Most | Mojatast
HOVEMBRE Olerdola Trail - Caminada
barraques « Vallmoranta (cures d'orismtacia)
Festa Major del Parc
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Passeig digital ESTRATEGIA DEL TURISME D’OLERDOLA

El “passeig digital” pels buscadors amb 1.330.000 resultats, dona principalment resultats turistics a la
primera pagina, darrere dels resultats institucionals, Wikipedia i enoturismePenedés. A la primera pagina

de la cerca, apareix Uoferta a “Club Rural”, “Escapada rural” i “Rutas con Historia”.
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Fig. 7. Primera plana de cerca a Google




ESTRATEGIA DEL TURISME D’OLERDOLA

clbrural - - e — S e S ————

Frg. 2. Club rural
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Fig. 3. Escapada rural
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En un lloc preeminent apareix Uoferta patrimonial i cultural

Pablado lbero de OléErdols

Flg. 4. Rutas con Historia

L - F PP T & e el s O ces

wikilec

putes L
Coica| fairioty [

G T ade
BImTEE #

Exareli d Dlddols - L8 Mumenpes
1817 uiksracemn Fad P
& [P0 B2 L8 V10 RGN L e (R

s

ruafaied

I T
QR U ErEann per Dheroals
T Emadn t 811 quitombown 88 - Suv St
P & PO 0 L M 000, Gy (R
tonilmmk i

ADrLs 08 Can Tasoa it Cas KMt P AICHE Canle
% _t Cltiberla § Civm the b Binfoses o Seganuls

Bt PR qullkirariees - b st Ll
B aprog s La Nara et Colalaye (E st
= [ —

‘wolla o 148 Perwdes Sud-Euf [(Chduaie - Ad~yorwl -
Subltate - Dlsts 39 Soratvais|

A0l | WL D a2

Fiig. 5. Wikiloc

- [1 Cosheya Twivme ¢ re
B Vs wEs

. e cat fé,
Ls

- AL it T

s COAA dely SPCABILLS - O BROCIL & 1507

- #‘-‘ 8 D8 quibtemeorn - Tl _mars WP Dbt

By g 02 L Plars Bacon. Cotalarys (E3pofai

o+ nEmEp

&

ESTRATEGIA DEL TURISME D’OLERDOLA

o iy ‘bries b Sfien

[ LR S

Sl b i bed, P ptili.

P %
L |
Hl ==
& e
e e, 29




ESTRATEGIA DEL TURISME D’OLERDOLA

En lapartat d’activitats la cerca a la xarxa social turistica TripAdvisor, no surten ben representades les
activitats propies.:
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Frg. 8. TripAdvisor




ESTRATEGIA DEL TURISME D’OLERDOLA

El castell d'Olérdola apareix en sisé lloc, pero molt ben puntuat:
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Frg. 7. TripAdvisor 2

Un cop feta una primera cerca genérica, fem cerques digitals especifiques per ambits de servei turistic:

restauracio i allotjament.

23



Restauraci6

Loferta gastronomica de
Olérdola no és gaire variada
ni massa ben distribuida.
Quasi bé tota és cuina
catalana tradicional i
basica.

En nove lloc, el primer que
apareix és La Posada de
Sant Pere Molanta amb
170 opinions i un 4 de nota.
Molt més avall hi surt la
masia Segarullsi‘notevaa
gustar’ambun4iun5i133i
11 opinions respectivament.

advisor
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Allotjament
Lallotjament és principalment rural (9 establiments) excepte Uhotel Basic, lligat a les zones industrials.

Tanmateix, es troba lloguer vacacional, especialment a les urbanitzacions.
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Frg. 70. Cerca d allotjament booking

¥ 11T
T el labes

Airbnb:

https://www.airbnb.es/s/Olérdola--Espa%C3%B1la/homes?guests=1&refinement_
paths%5B%5D=%2Fhomes&allow_override%5B%5D=&s_tag=HDYBUoSb

Sant Pere Molanta:
https://www.airbnb.es/
rooms/12676808?location=0l%C3%A8rdola&adults=1&children=0&checkin=&checkout=&s=ZH1sWWKh

Moja:
https://www.airbnb.es/
rooms/25434529?location=0l%C3%A8rdola&adults=1&children=0&checkin=&checkout=&s=ZH1sWWKh
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Frg. 77. Emplacament de la cerca d alloyyament a Airbnb
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Hinditay §loms oL Palmsana

Flg. 12, Mapa de cases rurals segons Holidu https.//www.holidu.es/s/0lérdola.

Wikt desae §

[V e, i
e
—— =L
b
Wit gy il A
dvl P ageses _
[
i &
=
b .
pri i i - e
w0
1T
LI
w ¥
— —
M
. ' ]
e
l--. I_ .
(L
B
—— e L] ool
By, b 11T
e e EBLTE =
LT el 2
e &
-
i N U]




Comunicaci6 i xarxes

Completem la passejada digital a les xarxes socials no estrictament turistiques, com Facebook, Twitter i

Instagram.

Facebook:
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de Olérdola a Facebook

Comunicacio Olérdola amb 549 seguidors i un nivell de resposta alt d’interaccio.
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Flg. 74. Cerca Olérdola a Twitter

Hi ha un total de 20 comptes amb el nom de Olérdola. Amb1.128 seguidors, LANC Moja és el primer en

nombre de seguidors.
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Instagram:

) Qlérdola Cancelar

Destacado Personas Hashtags Lugares

@ Olérdola

#olerdola
1320 posts

cieolerdola
CIE Olerdola

crolerdola
Club Ritmica Olerdola

judoolerdola
Judo Olerdola

>
®
£

(2

baseolerdola
Club d'Esports Base Qlerdola

*‘ii-?‘*“\
Y,

PR
£
|

fusteria_olerdola
oy Miguel Garcia Cafiamero

baseolerdola_infantil_b
8 BASE OLERDOLA @3 INFANTIL: B

erc_olerdola
Esquerra Olerdola

w olerdolafemeni
Base Olerdola Femeni
(N Q v pe

Flg. 75. Cerca Olérdola a Instagram

=1 @

Un total de 1.572 posts amb el hashtag #0lérdola, #olérdolaesmoltmes #olerdolaelbressoldelpenedes
#olerdolamola i #olerdolacastell i 21comptes relacionats.




3.3 Productes turistics

ESTRATEGIA DEL TURISME D’OLERDOLA

El territori del Penedés i Olérdola en particular han fruit de Uesfor¢ per desenvolupar productes turistics

relacionats amb el paisatge i la produccio vitivinicola com ara l'aula de de la vinya i el vi, a Sant Pere Molanta,
i el Museu de Vilafranca-Museu del Vi, a Vilafranca del Penedés i rutes i itineraris:

Les rutes del vii el cava:

El projecte “Rutes del Vi i del Cava de UAlt Penedés”
va néixer U'any 1997: UAlt Penedés va ser el primer
territori espanyol de posar en marxa un projecte
d’aquest tipus. De la gestio de les Rutes del Vi i
del Cava, s’encarrega des de U'any 1999 el Consorci
per la Promocid Turistica de UAlt Penedés.. Lany
2001, les Rutes del Vi i del Cava de UAlt Penedés
es van convertir en un dels sis territoris pilot del
projecte “Rutas del Vino de Espafna”, i lany 2004
va ser un dels quatre primers territoris a obtenir
el reconeixement de qualitat com a “Ruta del Vino
de Espana”. Consistent en la senyalitzaciéo de 7
itineraris a camins rurals del Penedes.

Recentment s’ha comencat la substitucié dels
antics cartells de senyalitzacié de les rutes del vi
i el cava, instal-lats fa uns anys pel Consorci de
Promocio Turistica del Penedés, pels nous cartells
de senyalitzacio enoturistica del Penedés.

El disseny dels cartells s’ajusta als criteris
establerts per la Direccio General de Turisme i la
Direccio General de Carreteres de la Generalitat.

Fig. 78. Cartell de les rutes (2077 7 actual)

Camins del vii el cava

El Servei d’esports i turisme de la Diputacio de Barcelona

@ e oo L o va dut a terme el projecte de rehabilitacié de la Xarxa de
g - J T Camins del Vi i el Cava, una xarxa formada per 11 senders
(04} ;.', ﬂi" B e i i amb els quals es poden fer rutes a peu i en bicicleta per tota
[ siat paert [ o ey la comarca de UAlt Penedés. D’aquests camins amb noms de

varietats de raim, n'hi ha un que passa pel terme municipal

(7) S @) o | g Ly et d’'Olerdola: el Monestrell. Actualment esta en revisié. La

*’ R W Serewrten { R xarxa esta disponible a https://itineraris.enoturismepenedes.
) B e i
& X a: & cat/?&lang=ca_ES

= (N - m 3

Frg. 77 Llegenda Camins del Vi/ el Cava
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La carretera del vi

La Carretera del Vi és una proposta enoturistica amb un alt valor historic i cultural, que permet als amants
del vi descobrir Uantic tracat que unia les vinyes del Penedés amb les platges del Garraf. La Carretera del
Vi és la primera Wine Road de tot l'estat, una iniciativa privada i conjunta dels 13 cellers del tracat, amb el
suport dels 7 municipis, que s’'uneixen per impulsar aquesta innovadora proposta i recuperar la historica
via comercial que ja utilitzaven els romans per fer arribar els vins del Penedés a tot el mdén. Com les més
famoses i conegudes Wine Roads del panorama mundial, La Carretera del Vi, ubicada sobre el tracat de les
Carreteres BP 2121, C-15i C15B, uneix el Castell de Sant Marti Sarroca amb les platges de Sitges i recorre
les poblacions de Sant Marti Sarroca, Pacs del Penedés, Vilafranca del Penedés, Sant Miquel d'Olérdola,
Canyelles, Sant Pere de Ribes i Sitges. Un recorregut lineal de 40 km al llarg del qual es poden anar agafant
les diferents ramificacions per fer Uescapada enoturistica a mida de cadascu, segons els cellers i espais
turistics que es vulguin visitar. La Carretera del Vi esta pensada per fer amb vehicle a motor. En una segona
fase, estara disponible també per fer a peu o en bicicleta a través d'un recorregut alternatiu i apte per aquest
tipus de desplacament. La iniciativa compta amb el suport dels ajuntaments de Sant Marti Sarroca, Pacs del
Penedes, Vilafranca del Penedés, Sant Miquel d’Olérdola, Canyelles, Sant Pere de Ribes i Sitges.

Penedés 360°

Es tracta d'un producte turistic del Consorci de Promocio turistica del Penedés que gira entorn el turisme
actiu, sostenible i cultural. Es basa en tres rutes circulars de mountain bike, slow bike i trekking en les quals
hi ha degudament senyalitzades les distancies, els dies que es necessiten per realitzar-les i els allotjaments
i serveis vinculats a la ruta. Al llarg del seu recorregut s’ofereixen recursos turistics naturals i culturals, que
son els que es desenvolupen i es volen potenciar i revaloritzar amb l'operacio presentada al FEDER, que fan
del desti enoturistic classic un producte més complert, competitiu, de qualitat i sobretot sostenible.

En el terme d’'Olérdola s'ubica UActuacio 1.3: Restauracio interior de la torre de Moja a Olérdola Ill fase La
Torre Moja d’Olérdola és un conjunt arquitectonic catalogat com a BCIN que representa un dels elements
més caracteristics de la poblacié tant pel seu interés historic-artistic com per trobar-se situat en un lloc
estrategic tant des del punt de vista geografic i paisatgistic com de Uurbanistic. Es tracta d’'una construccio ja
documentada Uany 1010 i que esta situada al centre historic del nucli de Moja pertanyent al terme municipal
d’Olerdola. El conjunt és una construccio de planta circular amb un diametre exterior de 8,8 metres i Uinterior
de 5,15 m definits per un mur d’aproximadament 1,8 metres d’amplada. La seva alcada exterior és de 12 m.
Té adossada una casa construida al segle XIX, on hi ha U'tnic accés actual a la torre. El projecte preveu una
actuacio general per culminar les actuacions de restauracio portades a terme durant els darrers anys, amb
Lobjectiu que Uedifici recuperi la seva dignitat histosrica. Amb aquesta finalitat es realitzara una actuacio
fisica en tot Uambit interior de la torre de Moja per tal de consolidar-lo i restaurar-lo i fer possible el seu
Us. Les actuacions previstes consistiran en: - la restauracio i consolidacié dels paraments i revestiments, -
substitucio dels sostres i escales per que compleixin els nous requeriments i condicionament de la coberta i
la sortida per facilitar la visita.

Miravinya

Proposa un viatge per la geografia, la natura, la cultura i la historia del paisatge del vi a través d'un itinerari
plantejat per fer en cotxe, organitzada al voltant de cinc miradors (els Miravinya), disposa d’una audioguia a
Uaplicatiu mobil per completar-ne les informacions.
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Conjunt monumental d’Olérdola

El conjunt monumental d’Olérdola esta situat sobre una plataforma rocosa de 358 m d’altitud, als vessants
occidentals del massis del Garraf, dins el parc d’Olérdola, tot dominant la plana del Penedés. Dins el recinte
fortificat medieval, Uespai s’estructurava en tres arees. A la part superior es trobava la zona militar, amb
el castell al cim i, més avall, l'area sacra, amb lesglésia i la necropolis. La part baixa de la muntanya era
ocupada per les cases.

Actualment és gestionat pel Museu Arqueologic de Catalunya que hi té una seu, el qual desenvolupa una
intensa activitat i projectes de proteccio, divulgacié i promocio.

Quilometre 0 de totes les rutes del vi i el cava

EnoturismePenedeés, la plataforma enoturistica que recull els productes i permet la seva compra, creant
estadistiques sobre les preferéncies dels clients.

La marca EnoturismePENEDESjuntament amb Turisme de Vilafranca, inaugura el 10 desembre 2013 un nou
espai al centre de Vilafranca que vol ser el quilometre 0 de totes les rutes del vi i el cava del territori. Lespai
esta situat a la part posterior del Vinseum i té l'objectiu de ser una nova oficina turistica que concentri tota la
informacioé respecte als espais i les rutes visitables de UAlt Penedés, el Baix Penedés i el Garraf.

Lespai té una zona d’atenci¢ al visitant, en la qual es pot visualitzar una projeccié de quatre minuts sobre el
Penedés aixi com les oficines del Consorci de Promocié Turistica del Penedés.

3. 4 Comunicacié i marqueting

LAjuntament d’Olérdola disposa d’un pla de comunicacié redactat internament amb un DAFO:

FORTALESES DEBILITATS

® Diversitat tematica, quantitat, freqiiencia i plu-
raritat de la informacié generada ® Limitada preséncia a les xarxes socials

@ Varietat de mitjans publics de titularitat munici- ® Estructura unipersonal del Servei de Comunicacié
pal
@ Feble aprofitament de l'entorn associatiu i economic en
® Institucié amb cultura consolidada de comuni- la creacié de continguts informatius
cacid corporativa

OPORTUNITAS

@ Context de gran activaci6 de l'enoturisme
@ Nous habits de consum audiovisual, amb creixent

tendéncia a la segmentacio

@ Municipi de referéncia nacional en riquesa patrimonial

@ Forta identitat particular de cada nucli en muni-

® Proximitat i bones comunicacions amb Vilafranca i
cipis dispersos

Vilanova

@ Percepcié pejorativa de la informacié institucio-

nal @ Teixit empresarial i associatiu ampli i diversificat
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Amb els objectius segiients:

1. Enfortir els mitjans de titularitat municipal i ampliar preséncia a les xarxes municipals.
2. Convertir els mitjans municipals en referéncia de promocié enoturistica i patrimonial.

3. Augmentar proximitat, coneixement i eficacia dels missatges emesos per U'Ajuntament.

A més, des d’enoturismePenedeés, s’esta engegant una campanya que buscara crear el concepte Penedés
entre tothom, com si es desvetllessin petits secrets personals, anomenat el “Penedés Secret” que volen els
seus habitants i que els turistes volen visitar.

Aquest 2018, i un cop presentat el concepte de la campanya “ Penedés secret”, es treballara per desenvolupar
les accions vinculades i es fara amb la col-laboracié especial dels membres de la comissio sectorial, que
han participat activament en totes les fases de desenvolupament del pla, juntament amb altres membres
col-laboradors i la Diputacié de Barcelona, entitat que confianca la redaccio del Pla.

3. 5 Esdeveniments

Olérdola disposa d’'una agenda important d’esdeveniments entre els quals destaquen pel seu interés turistic,
els carnavals, les festes del most i el 5 DE JUNY: UExperiéncia Gran Reserva organitzada per Pimecava
(s’han fet dues edicions). Lesdeveniment posa en relleu lalta qualitat i el prestigi dels caves Premium de
petits elaboradors. Aquest acte té Uobjectiu d’acostar aquest tipus de producte al gran public, aixi com els
processos d’elaboracid basats en la qualitat i Uartesania. LExperiéncia Gran Reserva.

3.6 Comunicacions i Accessos

Olérdola té una situacio estratégica molt bona respecte la xarxa viaria. S’hi pot arribar directament per
L Autopista AP7, on té entrades i sortides, per la C-15 (Eix Diagonal Manresa-Igualada-Vilafranca del
Penedés-Vilanova i la Geltrd), i per la N-340, com a vials de primer ordre.

L Eix Rossend Montané uneix els nuclis historics d "Olérdola entre si; La carretera de Sant Pere de Ribes,
que duu a Can Trabal, la Carretera de Moja, i els camins del Castell d "Oléerdola, de Viladellops i de Daltmar,
formen la xarxa de camins asfaltats, de doble sentit, que defineixen la malla de vials de segon ordre.

Altres camins asfaltats son: el de Les Planes, de Cal Moles, de Penafel, de les Tres Torres, aixi com la xarxa
de camins rurals que permeten la passejada a peu, o amb bicicleta, i accedir a les moltes finques i masies
disperses del municipi.

L “estiu de 1998 es va senyalitzar el que es coneix com la Ruta de L "Aigua i del Vi, pensada per fer en bicileta
o0 a peu. El recorregut, en forma de 8, té sortida a Sant Miquel d "Olérodola i passa per les diferents fonts aixi
com per algunes de les empreses elaboradores de vins i cava del municipi.
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3.7 Mapa turistic

Olerdola disposa de material promocional, fulletons i un mapa turistic:

o,

Frg. 78 Diverses versions del mapa

3.8 Punt d’Informacié Turistica

LAjuntament d’Olérdola disposa d'un punt d'informacié turistica a la planta baixa de l'edifici de U'Ajuntament
a Sant Miquel d’Olérdola, amb consultes i peticions de dilluns a divendres ateses pel personal de UOAC en
horari d’obertura d’Ajuntament.

Caps de setmana i festius dels mesos d’abril a juny i de set a des, externalitzat.

L'Associacié Edulis va gestionar-lo de setembre a desembre de 2018. Ara esta de nou en licitacié. També
s'informa de la oferta vinculada al Parc d’Olérdola, ja que és alhora punt d’Informacié del Parc.

Es realitzen les seglients tasques i funcions:

@ Obrir amb puntualitat la seu del Punt d’informacié turistica d’Olérdola, que es troba a l'ajuntament
d’'Olerdola en els horaris establerts. Dissabtes, diumenges i festius de 10.00h a les 13.30h

® Garantir atencio en catala i castella.
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® Atendre alsvisitants amb informacié sobre els punts d’interés local i comarcal d’acord amb el Sistema de
Qualitat turistica en espais naturals protegits i la CETS (Carta Europea de Turisme Sostenible), assumint
com a propis tots els procediments i protocols que se’'n derivin a fi i efecte de donar el millor servei
possible.

® Gestionar la bustia de correu departamental de la regidoria de cultura, durant els mesos d’obertura del
punt d'informacisé.

® Vetllar per tenir en estoc guies, fulletons, mapes i d’altra informacio6 turistica en suport paper disponible
pel visitant.

® Assistir a les reunions de coordinacio i cursos que es proposin des del parc per unificar criteris comuns
als diferents centres d’informacio del parci a la resta d’equipaments publics existents, tant pels titulars
de lequipament com per la persona que habitualment el substitueix. També, si s’escau participar a les
sessions del programa de Punts d’Informacié Turistica. Aquestes reunions i cursos es duran a terme,
sempre que sigui possible, sense detriment del servei i amb l'acord d’entre ambdues institucions.

® Presentar una memoria de les activitats realitzades durant el periode de servei. Es presentara durant el
gener de l'any segient.

La freqlientacio segons el resum del Servei d’atencid i informacié turistica d’Olerdola a U'any 2018 ha estat:

ot | oo | e || e | o
28 27 23 16 9%

Enquestes
1 2 2 0 5
Parella 8 4 12 12 36
Familia 8 16 8 4 36
1" 1 1 0 13
Dada no informada 0 4 0 0 4
Consultes 23 15 20 8 66
Entrades 69 55 29 9 162

s ~» v 02 s s

Es destaca al resum que la majoria de la informacio demandada per Uusuari ha estat en referéncia al Conjunt
Monumental d’Olérdola, aixi com dels itineraris de natura del Parc d’Olérdola.

També es proposa millorar els suports i adequar a les necessitats dels visitants les publicacions existents
per fer-les més atractives.
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4. DAFO RESUM

Per realitzar lanalisi interna d’una destinaci6 | Les debilitats es refereixen a tots aquells elements, recursos,
s’han d’identificar dins del territori quins atributs li | dificultats i actituds que el territori ja té i que constitueixen
permeten generar un avantatge competitiu sobre la | barreres per aconseguir la bona marxa de la destinacié. Les

resta dels seus competidors. debilitats sén problemes interns que, un cop identificats
i desenvolupant una adequada estratégia, poden i s’han
Avantatges naturals d’eliminar.

Emplagament/Posicié: Bona situacié i comunicacié | Recursos i capacitats:
a la segona corona metropolitana. A 60 kms. del
centre de Barcelona (50 min.). Planta turistica:

Situat al costat de Vilafranca del Penedés i en | Oferta genérica d’enoturisme amb manca d’articulacio
la confluéncia de dos vies estructurals UAP7 (de | privada amb els productes existents.

jerarquia internacional) i la C-15 Anoia-Garraf (de | Manca de major coordinacié entre estaments.

caracter supracomarcal). Dinamica principal d’excursionisme (visites de dia) de part
del visitant metropolita.

Paisatge: Vistes excel-lents, elements paisatgistics | Infrautilitzacié del patrimoni cultural i natural local per
caracteristics com la plana penedesenca amb | sustentar afluéncia de visitants.

paisatge de vinyes i el massis del Garraf. Senyalitzacio deficient.
Proteccié Parc d’Olérdola.
Senders i recorreguts excursionistes. Informaci6: Pocs continguts digitals.

Manca que la comunicacio arribi a un public més ampli i
Recursos superiors: supracomarcal.
Enoturisme i Gastronomia.
Activitats i festes Urbans: Manca d’aparcament i manca pacificacio transit.
Extens patrimoni rural Nuclis de poblacio dispersos.
Patrimoni  arquitectonic/historic, el  castell | Deficient connexi6 modal amb lestacio de ferrocarril de
d’Olerdola Vilafranca, clau per reforcar la funcié turistica i esportiva

amb la residencial.
Capacitats diferents:
Adscripcié a una marca reconeguda: Penedés. Resisténcies socioeconomiques
Organitzacions diverses i actives en la defensa del
model turistic i en el disseny de productes Déficit en la vertebracié interna del territori local i relativa
desconnexié amb la marca ‘Olérdola’.

Activitat vitivinicola deslligada de Uenoturisme.

Poca atraccid comercial dels nuclis urbans.

Capacitat organitzacio local amb poca transcéndencia.

Pocs emprendiments relacionats amb gestié turistica.
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Analisi
Externa

Oportunitats

Les oportunitats sén aquells factors positius que es generen
en Uentorn i que, un cop identificats, poden ser aprofitats.

Posicionament estratégic

Nexe Garraf-Penedés-Anoia.

Turisme com a cohesionador social del territori.

Promocié del turisme cultural amb la marca Olérdola
referida al patrimoni.

Adscripcio a la marca Penedeés.

Consolidar els productes existents amb major vinculacié de
l'oferta privada.

Eixos d’oferta
Oferta d’activitats d’oci cultural, educatiu, d’animacio i
esport, claus per a nous mercats turistics:

e Turisme cultural

e ltineraris ciclistes

e Wiki pedra (Pedra seca, Patrimoni Mundial)

* Potenciar esdeveniments actuals (cava Premium).

Oferta amplia de restaurants i comercos al servei d’un poble
turistic i residencial.

Acupuntura turistica

Petits projectes articuladors turistics del territori:
Articular aquests projectes amb projectes supralocals.
Convertir en producte els relats atractius: Mir Geribert.
Revaloritzacio del paisatge cultural del terme i connexid
amb les comarques veines com actius en Uoferta turistica.
Millores en la qualitat urbana i estética de carrers
comercials.

Aspectes socioeconomics

Incrementar el paper d’associacions de comerciants i
d’empresaris d’hostaleria en la dinamitzacio de 'economia
local.

Recolzar l'emergéncia de grups locals motivats.

Aixecar el grau de conscienciacio social i institucional
respecte a la necessitat d'impulsar processos de cooperacio
i coordinacio en projectes que afecten al municipi afegint-hi
el punt de vista turistic.

Noves tecnologies
Dinamitzarlapp,webirelatsarticuladorsd’Olérdola:Turisme
transmedia.
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Amenaces

Les amenaces sén situacions negatives, externes al
projecte, que poden atemptar contra aquest, per la
qual cosa arribat al cas, pot ser necessari dissenyar
una estratégia adequada per poder esquivar-les.

Alts riscos - Canvis en Uentorn

Limitar-se a U'ambit territorial municipal (és limitat)
com a oferta propia.

Desconnexio amb termes i productes veins.

Paisatge: pedreres i infraestructures viaries.
Decadeéncia paisatge i deteriorament del patrimoni
rural.

Dispersié o atomitzacié de productes similars de
competidors propers: Competeéncia esteril.
Desconeixement dels productes.

Poca participaciéo empresarial.

Insuficient implicacié ciutadana, poca consciéncia
social turistica.

Manca de coordinacio i col-laboracié publico-privada.
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5. OLERDOLA: CONJUNT MONUMENTAL

El castell d'Olérdola, nom que no fa la cosa, posseeix un conjunt arqueologic i historic de gran importancia
i no aprofitat com li escauria als interessos turistics del municipi. Tal com esmentat a Uinici, te un valor
iconic diferenciador i la feli¢ coincidéncia de pertinenca a un espai natural fa que dues institucions vetllin
per la conservacid, investigacio i divulgacio del seu patrimoni historic i natural MAC i el Servei de Parcs de la
Diputacio de Barcelona.

Podriem parlar d’un ecoto'® historic i natural pel fet de trobar-se en el limit dels ecosistemes del Garraf i de
la Plana penedesenca i alhora una terra de frontera pels diversos pobles que hi van assentar-se.

Aquesta acumulacié enorme de riquesa i de relats possibles (una muntanya d’histories) a més de la seva
estratéegica ubicacio respecte de l'area metropolitana de Barcelona i dins del Penedés, no troba réplica d’exit
en la visita com li correspondria. De totes les seus del MAC, és la que menys visitants rep amb diferéncia'’.

01, pades clau del Museu d'Arqueciogia de Catalunya 2013-2017

L

2013 3 204 2015 2016 FIIE

Visitants a totes los sous 00644 ZBE50E  J2T.561 MOD562  IS1484
Barcelona J2284 22568 5351 IGSS5 25028
Empuries 142768 139 207 146011 145017 154138
Girana Ti663 TEEIS 100174 109673 120.0M8
O chsla 19004 134723 145  1ATAT 10856
Ui o strad Z88E6 32563 31701 30TIS I8BT4

Activitats M4 fd B3 90 141

Seasions 1.648 255 208 578 1387

Usuaris E2R18 81308 ARG RS 0O0D BLSTT

Visites al wob 18154 84557 223304 J4B016 288123

Parsonal = L] - -] 65

Font/ Do partament de Cukura/

Frg. 72 7aula de visitants

0 Jerme brologic que defineix el limit natural entre dos ecosistemnes diferents.

71 [ any 2016 la coordinacid del MAC Olérdola va ser desenvo-lupada directament per(4rea de Monuments de [ACAPC [Agéncia Catalana

de patrimoni Cultural). 39
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Tenint en compte que les visites escolars son les mateixes que, per exemple, a Ullastret, Uescletxa encara és
fa més gran pel que fa a turistes i families.

ACCIO EDUCATIVA. PUBLIC ESCOLAR

HONA 5E 24
MAL OLERDOLA 3012 & 76
MALC ULLASTRET 3075 2557
Tatal 59.361 55.736

Fig. 20 Taula de visitants escolars

Quan comparem lintereés turistic d’aquests dos recursos fent servir tripadvisor, Olérdola queda clarament
menysvalorada tot i tenir la mateixa nota (4,5 sobre 5) en tant que Ullastret disposa de 111 comentaris i
Olérdola només 13. Tanmateix, el percentatge de satisfaccié és molt més alt, amb un 63% de valoracio

‘excel-lent’ contra un 47%.
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Frg. 27 Imatges de Trijpadvisor

Una de les opinions posa en evidéncia aquesta diferéncia:

Te tiene que gustar. Para ver hay entre muy poco y nada, pero la imaginacion es poderosa. La muralla es
notablemente buena, las cisternas sobresalientes, las tumbas numerosas y poco mas. Si pasas por la zona y
quiere pasar la manana esta bien.” abril de 2018

Podriem afegir que és barat: 3,50€ U'entrada general. De fet, la dificil comprensio per part dels visitants del
conjunt, és reconeguda al document de prioritats del MAC. L'actual Centre d’Interpretacio va ser obert U'any
1998 amb caracter provisional, a lespera de Uexecucio del Pla Director (1998) en el que estava contemplat
la construccié d'un nou edifici fora del recinte emmu-rallat. El discurs ha quedat obsolet després de 20
anys d’intervencions arqueologiques amb lincrement del coneixement i nou material museitzable. A més, la
museografia ha quedat antiquada.
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Tot aix0 pot esdevenir la causa de la manca d’interés del public i, la ‘manca d’interés’ dels visitants és el
segon motiu principal adduit pels no-visitants dels museus enquestats per 'Observatori dels Publics del
Patrimoni Cultural de Catalunya'? amb un 34,2% a poca distancia del 43,9% de la ‘manca de temps’.

Si, a més, afegim la diferéncia pressupostaria segons la memoria del MAC:

PRESSUPOST

s 00000 Jaw 0 Jww |
MAC BARCELONA 1.834.956,00 € 182768045 €

CAS 1/49./TH.L & o3RI L

MAC EMPURIES 147022837 € 163206106 €

MAL ULLASTRET 145,360, 16 E 22959028 €
Tatal GTIR53101 E 6271480 &

Frg. 22 Taula de pressupost comparat

disposem de diverses raons (tot i que no son objecte d’aquest treball) que poden explicar la baixa repercussié
turistica del recurs i, nogensmenys es fa palés la gran oportunitat que es presenta a la corporacié municipal
per tal de liderar Uactivacié del monument com a principal recurs i catalitzador turistic del municipi i de la
comarca.

Sembla imprescindible d’entrada la revisio del projecte de 1998 que aportava solucions interessants i que
passats 20 anys s’hauria de renovar i posar el conjunt a l'aixopluc del Pla de Museus 2030 del Departament de
Cultura pertalde d‘aprofundirid’eixamplar la vocacio social dels museus, la recerca de l'equilibri territorial
en la seva implantacio i el desig d’incrementar la seva profeccio a escala nacional i internacfonal’.
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Fig. 23 Imatge d'esquema del Pla Director

2 Observatori dels Publics del Patrimoni Cultural de Catalunya [OPPCC) Enquesta de participacio cultural a Catalunya 2077, EPCC-2017

[EPCC-2077), Resultats relatius a les practiques culturals dels catalans: museus 7 altres centres expositius Girona, juny de 2078.
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Flg. 24 Comparatiu de zona d sparcament

El Pla Director de 1998 fa un acurat estudi paisatgistic i d’emplacament de les peces de servei al conjunt
proposant el canvi d’emplacament de l'aparcament per recuperar el ‘fondo’ davant de la muralla romana per
tal de donar-Lli major visibilitat i prestancia a la visié d’arribada dels visitants. També proposa un nou centre
d’acollida fora del recinte murallat que, de pas, dona millor accés als nous itineraris i als restes medievals
del pla dels Albats potenciant aixi les possibilitats de visita fruit de les investigacions dels darrers vint anys.
Entendre’l com a conjunt complex, roma, iber i medieval i no tan com a castell que confon al visitant.

Tanmateix, s’hauria de revisar i renovar la museografia aixi com digitalitzar i procurar experiéncies
immersives 3D que permetin un millor gaudi del recurs i entendre els fets i personatges que Uhabitaren.
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Fig. 25 Perspectives del Pla Director
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Un altre acci6 necessaria seria la de proveir al lloc d’informacid, tast, coneixement i compra de loferta
olerdolencai penedesenca, fins i tot habilitant-hi punt d’informacid turistica. De fet, U'actual punt d'informacid
turistica emplacat a la seu de UAjuntament rep molts menys visitants: 416 visitants en quatre mesos
(extrapolant-los a un any complert son 1.248, molt per sota dels 10.531 visitants del castell si restem els
escolars). A més, la major part de les consultes al punt d’informacié fan referéncia justament al castell.
Semblaria interessant invertir el flux d’informacié o, si més no, fer-lo biunivoc, del castell a Uentorn i
viceversa.

Al conjunt li cal també una programacio social i cultural a més de U'educativa i museografica, connectant-
la amb la oferta comercial turistica i vitivinicola. Ara per ara es fan festes, trobades i fires pero caldria una
programacio professional a U'espai més emblematics del Penedeés i reforcar vincles amb la comunitat local
mitjancant voluntariat i endegar un procés de ‘placemaking’™.

Es aquest un moment molt adient per a la transformacié del ‘castell d’Olérdola’ en tant que, tal com diu
el Pla de Museus, Museus 2030, la suma dels actuals museus d’Historia de Catalunya i d’Arqueologia de
Catalunya ha de donar com a resultat el Museu Nacional d'Historia i Arqueologia de Catalunya. En els
quatre anys vinents, es definiran els projectes museologic i museografic, se li donara una nova personalitat
juridica, s’aprovara com a museu nacional, i es redactara i s'aprovara el projecte arquitectonic. En aquest
sentit s’estudiara la possibilitat d’ubicar el nou equipament al Pavelldé Alfons XIIl que ara gestiona la Fira
de Barcelona. Es inexcusable preparar Olérdola per competir dins d’aquest repte que comportara noves
oportunitats. Es tracta d'incrementar la capacitat comunicativa del ‘castell’ i estimular el seu potencial per
proveir continguts i experiéncies de qualitat.

Iniciavem aquest capitol amb la dificultat de posar-li nom al conjunt arqueologic, no és només un castell,
ni un conjunt monumental ni un parc arqueologic i ho és tot alhora. Popularment conegut com a ‘castell
d’Oléerdola’, també ha estat anomenat com a ‘Conjunt Monumental d’Olérdola’ o ‘Conjunt Historic d’Olérdola’.
Des del MAC es proposa fer servir el toponim Olérdola sense adjectius, de la mateixa manera que es fa servir
‘Ullastret’ o ‘Empuries’ a la seva web. EL nom d’Olérdola te un avantatge en tant que no rivalitza socialment
ni comparteix amb el nom d’un poble, ni és patrimoni exclusiu d’'una comunitat. Els habitants d’Olérdola sén
mogencs o molantencs... els pobles es diuen Moja, Sant Miquel o Sant Pere... aquest fet deixa el toponim
Lliure de connotacions i disponible per etiquetar-lo als buscadors amb un nom amb forta poténcia i sense
homonims catalans.

Caldria també un estudi comparatiu o de benchmarking amb altres territoris que han fet d’un castell el
centre de la seva estratégia turistica com ara:

® York: My castle gateway https://mycastlegateway.org/
® Leeds, the loveliest castle in the world: https://zesttheagency.com/work/leeds-castle/

® Bran: El Castell de Dracula: http://www.bran-castle.com/

En definitiva, caldria renovar el Pla Director i inserir-lo en U'estratégia 2030.

3 Fl placemaking s un enfocament multifacétic per a la planificacio, disseny i gestio dels espais publics per tal de convertir-los en llocs
de trobada i convivéncia entre les persones i el seu entorn, involucrant-fr directament a la gent en la presa de decisions sobre com vol
que sigui.
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6. PARC D’OLERDOLA

Els Parcs del Garraf, Oléerdola i Foix van iniciar el seu treball en el procés d’obtencio de la Carta Europea
de Turisme Sostenible - CETS- els anys 2015 i 2016 culminant amb l'atorgament de la CETS el desembre
del 2017. Aquesta acreditacid, gestionada per la Federacié Europarc, consisteix en la implantaciéo d'una
metodologia de treball participativa que te com a objectiu estructurar i promoure el desenvolupament d’'un
model de turisme sostenible en els espais naturals protegits d’Europa i que finalitza amb un reconeixement,
per part de la propia Federacio, com a territori adherit a la CETS™.

Els programes del Parc per l'Us social son aquells organitzats des de la Xarxa de Parcs de la Diputacid de
Barcelona. Son programes d’activitats per als visitants per donar a conéixer i fer valorar el parc. Les dades
dels tres parcs son'®:

Programa Participants
2014 2015 2016
Dia Europsu dets Parcs 204 101 162
Viu el Parc 580 1.266 Dada
no feciitada
Pasaajadas guadeas 183 157 278

En quant al Parc d’Olérdola, les passejades programades els darrers anys donen aquests resultats:

Any Hombre de dies Dies realitzats % d'anublacions  Total d'usuaris Usuaris/dia programat Usuaris/dia realiizal
12 33 23 30,3 3r7 142 16,38
2013 41 a3 19,51 474 11,56 14,36
2014 ar 28 24,32 380 10,27 13,57
2015 43 15 5,11 2m 537 15,40
2016 ar 21 4324 249 £.72 11,85

Distribuit per programes:

Harm de litinerar MNombre de dies Nombre de dies Tatal Usuaris/dia
programada realitzada d'usuaris realitzat
Com as vestion als ibers o' Okéndola? 4 0 1] 0
Gulsla, |a remelera d Olerdala & 3 15 5
1'aatrary vistgar i ol s mana 4 a 41 128
La vida a la prehistoria o Oléndola 4 4 41 10,25
Liuna plena al Pare d'Olardola 2 1 15 15
Oilardola, la ciutat mediaval del sagle o 1 1 52 B.&
Oilérdola, una muntanya d'histines 2 1 3 3
Tasta la histora del vi & bressol del Penedes 1 0 1] 0
Ela tiona han arribat al beac &'Olbndala 3 3 a2 273
Total general ar | 239 11.85

El preu general és de 3€

" CARTA EUROPEA DE TURISME SOSTEN/IBLE Memoria 2077-2078 Als Parcs del Garraf, Olérdola 7 Foix Eurgparc, Xarxa de Parcs
Naturals DIBA FEBRER 2079

% No disposem de dades més enlla del 2076.
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7. CONCLUSIONS | EIXOS ESTRATEGICS

Tal com s’ha descrit en punts anteriors, Olérdola disposa d’una oferta turistica variada i equilibrada, encara
que petita i amb capacitat de créixer significativament en quantitat i qualitat i fer-se més eficient. Recursos
com el ‘castell’, reconegut per tots els actors entrevistats com la gema principal, estaninfrautilitzats i racons
tan interessants com Viladellops encara son molt desconeguts. Tanmateix el Parc podria augmentar la seva
afluéncia de visitants, més encara amb lobtencié de la Carta Europea de Turisme Sostenible.

La cultura del vi és allo que millor identifica al territori tot i que hi és menys present del que la seva
potencialitat turistica reclama. Els interessos comercials particulars i corporatius predominen a voltes per
sobre dels territorials i culturals dificultant una experiéncia transversal i de qualitat pel visitant. Hi manquen
practiques consistents amb les consignes publicitaries. La compra i visita a les bodegues no sempre és
possible i el binomi gastronomia i vi de qualitat no és tan comu com les expectatives generades. En qualsevol
cas, Oléerdola disposa de qualitat en aquest ambit, actors compromesos i el guiatge d’Enoturisme Penedeés
per millorar-ho.

El ‘castell’ d’'Olérdola com a principal recurs i atractiu dels visitants d’Olérdola ha de fer un pas endavant i
millorar Uexperiéncia que dona per tald’augmentar la seva concurrénciaiesdevenir el centre d’'una estrategia
centrifuga de ‘difusio i venda’ de U'oferta social, comercial i cultural del municipi i centripeta d’afluéncia dels
visitants del Penedés i metropolitans.

A més del ‘castell’, Olerdola disposa d’altres recursos patrimonials de més dificil articulacié' com el Sant
Sepulcre o els mil-liaris de la Via Augusta'’, que s’haurien de vincular més eficagment a itineraris i productes
existents. A banda, s’haura de millorar el nivell de proteccio i U'aposta per una politica de conservacid i
preservacio dels elements de patrimoni rural i natural.

® Declaracions BCIL
® Proteccio de les visuals i el paisatge

® Millora de la proteccio urbanistica

S’identifiquen moltes experiéncies ‘post-turistiques’ al voltant de senderisme, excursionisme i cicloturisme
moltes vegades invisibles pel sector turistic i, en canvi, la societat civil organitzada d’Olérdola disposa
voluntariat i capacitat organitzativa que podria potenciar i fer visibles aquestes practiques i generar producte,
potenciar i estructurar itineraris i augmentar la vinculacié amb els parcs naturals: Garraf, Foix i Olérdola.

Els nuclis del municipi, Moja, SanPere i Sant Miquel, disposen de poca vida urbana i oferta comercial per
a atreure visitants/compradors que els dinamitzin. EL comer¢ de proximitat és un un element que actua
com aglutinant dels sistemes productius locals d’aquests espais, amb generacié d’ocupacid, proveiment
basic a la poblacié resident i comercialitzacié de productes locals. Tal com diu José Antonio Donaire'®, ‘Els
pobles perden comerc urba perqué els residents compren en grans superficies situades en espais periférics.
Perden vida urbana perqué els residents fa temps que no omplen les places i els jardins. Perqué hi ha un
fenomen global de rendncia a Uespai public i sublimacié de Uespai privat. Amb turistes o sense, els nuclis

" Alguns d’ells son privats / altres tenen localitzacions disperses / de dificil integracio.
7 N'hi ha un a Sant Pere Molanta 7 forma part d un conjunt: www.viaaugustapenedes.cat

78 Professor de geografia humana a ['Escola de Turisme de la Universitat de Girona
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estan perdent el seu principi essencial, que és la vida publica’. De la importancia del comerc al turisme dona
dimensid aquesta dada: dels 40 milions d’euros diaris que genera el turisme al pais, el 21% son ingressos
per al comerc. Només la restauracio ho supera, amb el 26%, mentre que lallotjament rep el 14%. Caldria
millorar, modernitzar i/ o crear un model de comerc que respongui a les necessitats de residents de la zona
i també a turista.

En tant que Olérdola esta inserida en un context fortament planificat i amb estratégies superiors d’ampli
abast, sembla raonable evitar accions municipals de marqueting i promocié com a eixos estratégics siné
generar continguts propis, comunicar-los i coordinar-se amb els gestors publics i privats actuant al
territori. LAjuntament disposa de recursos humans i fisics per tal d’escometre aquest repte de comunicacio
i participacio per construir la seva identitat digital i local.

En quant a la demanda, disposem, del treball de la DIBA, 7urisme a l'entorn de Barcelona 2077 7, en el qual
es presenta un perfil de la demanda per comarques amb algunes dades interessants per tal de procurar
definir la demanda propia d’Olérdola.

Aixi, sabem que el 2017 visitaren les comarques de Barcelona 4,7 milions de turistes, dels quals el 43,9 % son
nacionals; el 43,4 %, europeus; i el 12,7 %, internacionals.

Les dades no son bones per UAlt Penedés, només el visiten el 1,0 % : 47.000 turistes i segons dades del 2018%,
hi ha un decreixement d’ocupacio de 26 punts a la comarca tot i que la xifra general de visites a U'entorn de
la capital catalana han augmentat un 30%. Aixo fa pensar per un costat en la necessitat de repensar Uoferta i
per l'altra la dimensio de les oportunitats que s’obren per a Olérdola dins de la destinacié Penedeés.

Seguint amb el perfil de demanda, el 64,3 % son homes, amb una mitjana de 45,7 anys, i viatgen en grups de
4,3 persones de mitjana. EL 67,6 % contracten el viatge de manera independent i, el 51,3 %, repeteixen.

El 65,1 % viatgen per vacances o oci.
EL 49,7 % s’informen per internet o xarxes.

La despesa diaria és de 90 € i fan una estada aproximada de tres nits.

Perfil turista de [Alt Penedés htlps://prezi.com/5270nu-xario/perfil-del-turista-de-lalt-penedes-2077/2utm_campaign=share&utm _

medjum=copy. Feina feta amb el lab turisme . htips.//www.diba.cat/web/dturisme/238

2 ENQUESTA FLAIX SETEMBRE 2078 [/ resum de temporada d'estiv 2018/ Indicador d Ocupacio turistica en els allotjaments de l'entorn

de Barcelona
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Flg. 26 Infografia turistica D/IBA

En base a aquestes dades genériques, si que podem inferir quin és el perfil de turista “de qualitat” desitjat
per Olerdola. Ateses les caracteristiques del territori i els seus recursos, identifiquem dos perfils principals
per adrecar-s’hi:

En el marc d’aquest “turisme de qualitat”, el turisme familiar esta cridat a ser un dels perfils visitants objecte
de desig, “éstendéncia” i té una gran demanda. En una primera classificacio: turisme familiar local, domeéstic
i internacional al qual ens podrem adrecar si conformem una destinacio adequada. A més, accions recents
com “Catalunya, Hola Familia”, organitzada per UAgéncia Catalana de Turisme (ACT) amb el suport de la
Diputacio de Barcelona, han estat oferint més de 150 activitats per gaudir en familia a les destinacions de
costa i a les destinacions d’interior i muntanya. Aquest tipus d’iniciativa seria molt escaient a les oportunitats
turistiques d’Olérdola.

Altres perfils potencials serien els turistes d’interessos especials: afeccionats al vi, senderistes,
ciclistes... El turisme d’interessos especials [TIE)*, moltes vegades denominat furisme especialitzat esta
associat a diverses formes que encaixen en una nova optica del turisme. ELl TIE conjuga diversos elements
d’equipaments i instal-lacions d’infraestructura especifiques, aixi com recursos i patrimoni local, com ara el
vi i la gastronomia.

Aquestes tendéncies globals constitueixen notables oportunitats per al disseny de productes turistics, la
renovacio i innovacio en la destinacio, la incorporacio d’elements de qualitat i la generacié de valor afegit als

2 Turista d'Interessos Fspecials: “Fntiendo el turismo de intereses especiales [TIE/ como un tipo de turismo que vincula la oferta y
la demanda en un lenguaje que invita a considerar una lectura distinta sobre las motivaciones del desplazamiento de los turisias,
quienes solicitan nuevas propuestas de servicios turisticos capaces de dar cuenta sobre la identidad cultural y ambiental del destino
elegido y que no solo valora un “servicio puntual” sino que pone nota a todo un entorno territorial, es decir, a un paisaje que muestre
su historialcomo paso del tiempo, costumbres, sus cambios), (3 geogralia humana, la actividad social y economica de un pais”. [Myriam

Hernandez 2003/,
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serveis, aixi com la implementacioé d’estratégies de gestio i de marqueting en tant que es compta amb una
oferta de naturai cultura viva capac de satisfer les exigéncies d'informacid i les experiéncies especialitzades
que busca el nou perfil del turista. D’aquesta manera, es poden incrementar els fluxos turistics i Uefecte
multiplicador que son capacos de generar els TIE especialment en lambit de U'enoturisme.

Per tal d’entomar-les les accions estratégiques, aquestes conclusions s’hauran d’orientar dins dels segiients
tres eixos:

En quant a oferta:

1. Liderar desde la corporacié un gran projecte d’equipament, implementacio i promocié a favor del castell
d’'Olerdola.

2. Vincular-se als productes i projectes existents de les institucions presents oferint-los continguts de
qualitat i coordinant-los amb loferta local, comunicar i transferir la filosofia d’actuacidé a la societat
olerdolenca.

3. Un enfocament més local i col-lectiu, ja que s’adapta millor en una época de pressupostos i recursos
limitats. Altrament dit, una acupuntura turistica?, petits projectes catalitzadors i articuladors turistics
del territori. proposar una estratégia de petites actuacions amb capacitat transformadora.

En quant a demanda:

1. Adrecar la destinacio al perfil del turista familiar, local, domestic i internacional.

2. Sumar-se a lesfor¢ d’enoturisme Penedés per incorporar TIE i cultura del vi als productes que cal
dissenyar i promoure en la destinacio.

Una part fonamental del Pla és la identificacido d’estrategies, linies de treball i la descripcié d’actuacions
que es recomana executar per assolir els objectius desitjats. Per aix0 s’ha de descriure el contingut de cada
actuacio, identificar lagent que se n’encarrega, els recursos necessaris i el moment de Uexecucio (vegeu
capitol 3). La redaccié d’aquest document requereix nombroses activitats de participacié en qué la poblacié
local (empresariat, associacions i col-lectius socials, veins i corporacio local) pugui participar i expressar la
seva opinid sobre les actuacions que consideri prioritaries, i aconseguir la seva participacio en l'execucio
d’aquestes.

Z Concepte extret de [arquitecte Jaime Lerner i la seva teoria dintervencio basada en petits projectes amb capacitat transformadora.

Actuacions répides de millora en punts concrets.
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8. PLA D'ACCIO

Aquest punt recull les recomanacions operatives seqiiencials dels passos que cal seguir a partir del treball
presentat per a lAjuntament. Es tracta d’'un document guia que recopila aquelles actuacions per desenvolupar
a curt i mitja-llarg termini amb potencial per generar benefici durable per a la societat local, afavorir la cura
del seu patrimoni natural i cultural, i millorar la seva qualitat de vida.

Una estratégia turistica consta de quatre programes estratégics basics:

1. Desenvolupament de producte turistic
Promocid i comercialitzacio

Gestio turistica

N 0N

Millora de la qualitat de vida

Tenint en compte les caracteristiques expressades en el cas d’Olerdola, en el capitol de desenvolupament de
producte, tenim un producte ‘estrella’ per la seva importancia en el context turistic del municipi, el castell
d’Olerdola. En el capitol 2, ens cal canviar la promocié i comercialitzacié per una estratégia més geneérica de
comunicacid. En el 3, es tractara de trobar eines de coordinacio i participacio per a la gestid i, finalment, en
el 4 identificarem accions per a la millora de la qualitat de vida dels ciutadans en base a projectes que tinguin
efectes d’acupuntura turistica.

Aixi doncs, els programes queden d’aquesta manera:

1. Desenvolupament del castell d'Olérdola i de productes post-turistics: dissenyar i implementar el castell
i nous productes turistics al voltant dels projectes municipals i supralocals ampliant els limits del terme
municipal.

2. Comunicacié: comunicar i no promocionar. Generar continguts de qualitat i acollir-se a les marques
reconegudes existents i les politiques de promocié endegades, i escollir-les en funcio del public al qual
s’adreci. Aprofitar xarxes i noves tecnologies.

3. Gestidturistica: definirunambit turistic municipal permanent. Donar suport als agentsi establir sistemes
de cooperacio, participacio i coordinacio de manera que sigui possible definir estratégies conjuntes.

4. Millora de la qualitat de vida: adrecat a possibilitar practiques turistiques internes per als residents.
Turisme com a vector d’inclusié social. Acupuntura turistica com a catalitzadors socials d’efectes
turistics. Millora i proteccio del patrimoni i el medi.

Els programes, alhora, se subdivideixen en linies d’actuacio i accions previstes. Aquestes Ultimes es detallen
mitjancant fitxes en les quals s’ofereix una breu descripcié d’aquestes, se citen els organismes implicats en
la seva execucio6, s’indica una orientacid al pressupost requerit per al seu financament, aixi com el calendari
d’execucid i, finalment, s’estructuren segons el grau de prioritat de la seva mesura i envergadura.
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PROGRAMA: Desenvolupament de producte turistic

LiNIA: Activacié de recursos turistics

ACTUACIO: Pla Director OLERDOLA 2030

Descripcié: Revisar i refer el Pla Director del conjunt d’Olérdola per tal de disposar d’un projecte integral de
desenvolupament.

Accions directes:

1.1.1 Encarregar el projecte.
1.1.2 Establir un acord entre el MAC el Parc i lAjuntament.

1.1.3 Iniciar un procés paral-lel de ‘placemaking’?.
Accions promocionals:

1.1.4 Campanya local per estimular el coneixement del conjunt monumental.
1.1.5 Potenciar la trobada anual d’Olerdola i els esdeveniments existents.
1.1.6 Promoure U'espai per la celebracié d’esdeveniments culturals i comercials.

1.1.7 Incorporar continguts de qualitat a les xarxes especialistes, com Wikiloc i daltres.

Accions de futur:

1.1.8 Professionalitzar emprenedors locals com a guies.

1.1.9 Generar i distribuir continguts pedagogics pel coneixement del castell.
Accions de control, normalitzacié i tematitzacio:
1.1.10 Millorar la senyaleética interpretativa vial i urbana.

Identificacié d’agents implicats: regidories d'Esports, Ensenyament, Patrimonii Turisme; Joventut i Habitatge,
Cultura, Gent Gran i Promocié economica, d’Urbanitzacions, Via Publica, Urbanisme i Medi Natural; MAC;
Parc d’Olerdola; enoturisme Penedeés, Oficina Técnica de Turisme de la DIBA; i associacions locals.

Aproximacié pressupostaria: 20.000 €

Calendari previst d’execucié: 1 any

% Procés participatiu per descubrir necessitats / aspiracions d'una comunitat vers un espar.
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PROGRAMA: Desenvolupament de producte turistic

LiNIA: Activacié de recursos turistics

ACTUACIO: Programacié Olérdola

Descripcidé: Programacio, organitzacio i gestié d’activitats culturals, comercials i esportives i esdeveniments
com poden ser congressos cientifics, cicles de xerrades, conferéncies, jornades de debat o cicles d’activitats
com a nova eina de promocio i clau per a la construccié de marca i retorn economic.

Accions directes:
1.2.1 Establir el rol de la direccid de programacio al carrec de l'actuacio.

Accions promocionals:

1.2.2 Campanya comercial comarcal per atreure esdeveniments.
Accions de futur:

1.2.3 Celebracioé anual de campanyes i esdeveniments.

Accions de control, normalitzacié i tematitzacio:

1.2.4 Millorar la senyaleética interpretativa vial i urbana.

Identificacio d’agents implicats: regidories d’Esports, Ensenyament, Patrimoni i Turisme; Joventut i
Habitatge, Cultura, Gent Gran i Promocié economica, d’Urbanitzacions, Via Publica, Urbanisme i Medi
Natural; enoturisme Penedeés.

Aproximacié pressupostaria: pendent de valoracio o recurs huma adjudicat.

Calendari previst d’execucié: 3 anys
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PROGRAMA: Desenvolupament de producte turistic

LiNIA: Activacié de recursos turistics

ACTUACIO: Incorporacié de recursos a productes actuals: Sant Sepulcre, masies....

Descripci6: activacié del sistema patrimonial d’Olérdola a efectes turistics posant en valor el patrimoni
existent, vinculant-lo a productes existents.

Accions directes:

1.3.1 Seguiment i posta al dia de fitxes per cada element patrimonial.

Accions promocionals:

1.3.2 Comunicar i informar als decisors dels productes existents.

1.1.7 Incorporar continguts de qualitat a les xarxes especialistes, com Wikiloc i d’altres.
Accions de futur:

1.3.3 Activacio definitiva del patrimoni.

Accions de control, normalitzacié i tematitzacio:

1.3.4 Localitzacio de fets historics, tradicionals i curiosos.

1.3.5 Normalitzacio de rutes turistiques (cartelleria, senyaleética, colors i tematica).

1.3.6 1.3.6 Wikipedra.

Identificacié d’agents implicats: regidories d’Esports, Ensenyament, Patrimoni i Turisme, Cultura, Via
Publica, Urbanisme i Medi Natural; enoturisme Penedeés.

Aproximacié pressupostaria: pendent de valoracio o recurs huma adjudicat

Calendari previst d’execucio: 4 anys
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PROGRAMA: Desenvolupament de producte turistic

LiNIA: Creaci6 de nova oferta turistica

ACTUACIO: Itineraris 3 parcs

Descripcid: potenciar els itineraris dels camins que connectin els tres parcs: Foix, Olérdola i Garraf com a
rutes senderistes.

Accions directes:

1.4.1 Donar suport a les associacions locals com a operador dels camins.
1.4.2 Establir acord entre els parcs i municipis afectats.

1.4.3 Millorar la senyalitzacio i introduir elements d’interpretacio al llarg dels recorreguts.
Accions promocionals:

1.4.4 Campanya local per estimular U'Us dels camins per als residents.
1.4.5 Caminada/bicicletada popular.

1.4.6 Editar guies i publicacions comunes.

1.4.7 Endegar un procés de comercialitzacié amb agéncies especialistes.

1.1.7 Incorporar continguts de qualitat a les xarxes especialistes, com Wikiloc i d'altres.
Accions de futur:

1.4.8 Professionalitzar emprenedors locals com a guies senderistes.

Accions de control, normalitzaci6 i tematitzacio:

1.4.9 Millorar la senyalética interpretativa.

Identificacié d’agents implicats: regidories d'Esports, Ensenyament, Patrimoni i Turisme; Urbanisme i Medi
Natural; Parcs de la DIBA. Ajuntaments dels 14 municipis i associacions locals de cadascun.

Aproximacio pressupostaria: 7.000 €

Calendari previst d’execucio: 2 anys
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PROGRAMA: Desenvolupament de producte turistic

LiNIA: Creaci6 de nova oferta turistica

ACTUACIO: Area de servei i pernoctacié per a autocaravanes

Descripcié: disseny i emplacament d’una area de servei i pernoctacié per a autocaravanes. Es un lloc designat
amb el proposit de passar una o dues nits, com a maxim, per als vehicles recreatius o autocaravanes.

Actualment s’esta treballant en la creacié d’una Xarxa d’Arees de Pernocta d’Autocaravanes al Penedés.
Disposara de 12 arees publiques junt amb les privades que s’ofereixen des d’alguns cellers. Aquesta area
podria sumar-se al projecte

Accions directes:

1.5.1 Identificacio d’emplacaments.
1.5.2 Redaccié del projecte.

1.5.3 Plec de compliment i normes.
Accions promocionals:

1.5.4 Incloure l'area a les webs especifiques:
http://www.camper-map.com/es/
https://www.areasac.es/

Accions de futur:
1.5.5 Participacio en el disseny d’itineraris europeus motorhome.
Accions de control, normalitzacié i tematitzacioé:

Identificacié d’agentsimplicats: regidories d'Esports, Ensenyament, Patrimonii Turisme; Joventuti Habitatge,
Cultura, Gent Gran i Promocié economica, d’Urbanitzacions, Via Publica, Urbanisme i Medi Natural; MAC;
Parc d’Olerdola; enoturisme Penedeés, Oficina Técnica de Turisme de la DIBA; i associacions motorhome.

Aproximacio pressupostaria: 4.000 € + 12.000 €

Calendari previst d’execucid: 2 anys
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PROGRAMA: Desenvolupament de producte turistic

LiNIA: Gestié i millora de productes existents.

ACTUACIO: Rutes patrimoni, passejades

Descripci6: Gestio, millora o modificacio de producte turistic propi per a un millor aprofitament:

® Rutes patrimoni Olérdola
® Passejades Guiades (amb Parc)

@ Rutes, recorreguts, itineraris locals (ruta del vi, de l'aigua, passejades entre nuclis o al voltant del castell,
etc.)

Accions directes:

1.6.1 Revisar, millorar, donar-los relat turistic.
Accions promocionals:

1.6.2 canvi a les webs corresponents.

Accions de futur:

Accions de control, normalitzacié i tematitzacio:

Identificacié d’agents implicats: regidories d’Esports, Ensenyament, Patrimonii Turisme; Joventut i Habitatge,
Cultura, Gent Gran i Promocié economica, d’Urbanitzacions, Via Publica, Urbanisme i Medi Natural; MAC;
Parc d’Olerdola; enoturisme Penedes, Oficina Tecnica de Turisme de la DIBA;

Aproximacié pressupostaria:

Calendari previst d’execucié: 2 anys
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PROGRAMA: Comunicacio

LINIA: Equipament informatiu i consciéncia social

ACTUACIO: Pla de comunicacié i participaci6 xarxes

Descripcié: Desenvolupament del Pla de comunicacié endegat.

Accions directes:

2.1.1 Finalitzacid del pla de comunicacié endegat.

2.1.2 Creaci6 d'un equip d’identitat digital responsable d’incorporar continguts de qualitat a la xarxa:
® Continguts digitals/marqueting digital.
® Relats: Mir Geribert, els cessetans, la frontera...

Accions promocionals:

2.1.3 Informacio a les xarxes locals.

Accions de futur:

Accions de control, normalitzacié i tematitzacié:

Identificacié d’agents implicats: regidories d’Esports, Ensenyament, Patrimoni i Turisme; Joventut i
Habitatge, Cultura, Gent Gran i Promocié economica, d’Urbanitzacions, Via Publica, Urbanisme i Medi
Natural; enoturisme Penedés.

Aproximacié pressupostaria: pendent de valoracio o recurs huma adjudicat

Calendari previst d’execucié: 1 any
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PROGRAMA: Comunicacio

LiNIA: Generaci6 de xarxes

ACTUACIO: Benchmarking i agermanament europeu

Descripcié: Coneixement d’altres indrets amb tematiques turistiques semblants i generacié de xarxes
d’intercanvi.

Accions directes:

2.2.1 Encarrec d’estudi de benchmarking.

2.2.2 Agermanament europeu i adscripcio a xarxes de patrimoni historic i cultural.
Accions promocionals:

Accions de futur:

Accions de control, normalitzacié i tematitzacié:

Identificacié d’agents implicats: Alcaldia, regidories de comerc i turisme; Festes, cultura i patrimoni; CEE;
DIBA.

Aproximacié pressupostaria: 5.000 €

Calendari previst d’execucié: 1 any
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_ PROGRAMA: Comunicacié
_ LiNIA: Publicacions

ACTUACIO: Comics i Mapa Turistic

Descripcidé: Generaci6 d’informacio i relats d’Olérdola. Literatura promocional de difusio: existeix literatura
promocional de caire turistic o de difusié del patrimoni. Seria convenient re elaborar el planol-guia orientat
a aquestes finalitats, en el qual s’hi podrien incloure possibles itineraris.

Accions directes:

2.3.1 Difusio i distribucio dels comics actuals

2.3.2 Nou mapa turistic en paper i digital amb distribucio als actors del territori.
Accions promocionals:

Accions de futur:

Accions de control, normalitzacié i tematitzacio:

Identificacié6 d’agents implicats: regidories d’Esports, Ensenyament, Patrimoni i Turisme; Joventut i
Habitatge, Cultura, Gent Gran i Promocié economica, d'Urbanitzacions, Via Publica, Urbanisme i Medi
Natural; enoturisme Penedés.

Aproximacié pressupostaria: 4.500 €

Calendari previst d’execucid: 1 any
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_ PROGRAMA: Comunicacio

LINIA: Identitat digital

ACTUACIO: Continguts web municipal i agenda

Descripcié: Posar al dia els continguts turistics i agenda de la web municipal.

Accions directes:

2.4.1 Manteniment i revisio de continguts web i agenda.
Accions promocionals:

Accions de futur:

Accions de control, normalitzacié i tematitzacio:

Identificacié d’agents implicats: regidories d’Esports, Ensenyament, Patrimoni i Turisme; Joventut i
Habitatge, Cultura, Gent Gran i Promocié economica, d’Urbanitzacions, Via Publica, Urbanisme i Medi
Natural; enoturisme Penedes.

Aproximacié pressupostaria:

Calendari previst d’execucioé: 1 any
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PROGRAMA: Gestio turistica, coordinacio i participacio

LINIA: Oficina gestora del Pla Estrategic

ACTUACIO: Comité de coordinacié turistica

Descripcié: creacié d'un comité, un lloc de trobada publico/privat amb un bon grup d’empresaris implicats
per tal de conformar una directiva i un grup que lluiti per convertir Olérdola en una destinacio turistica.
Amb dedicacié de personal de UAjuntament al seguiment i U'avaluacié de U'execucio del pla d’accid. Establir i
mantenir una instancia per aprofundir la col-laboracié amb el sector privat i refermar la corresponsabilitat
publicoprivada.

Accions directes:

3.1.1 Convocatoria i reunio d’inici amb explicacio i consens sobre lestratégia turistica.

3.1.2 Col-laboracié/implicacié d’empreses.
Accions promocionals:

Accions de futur:

Accions de control, normalitzacié i tematitzacié:

Identificacié6 d’agents implicats: regidories d’Esports, Ensenyament, Patrimoni i Turisme; Joventut i
Habitatge, Cultura, Gent Gran i Promocidé economica, d’Urbanitzacions, Via Publica, Urbanisme i Medi Natural;
enoturisme Penedeés; associacions comercials i turistiques.

Aproximacioé pressupostaria: 0 €

Calendari previst d’execucid: 3 mesos
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PROGRAMA: Gestio turistica, coordinacio i participacio

LINIA: Adequacié dels serveis
ACTUACIO: Adscripci6 Turisme Familiar

Descripcié: Un municipi que vulgui adherir-se a un perfil de turisme familiar ha de tenir part de la seva oferta
adaptada. Els principals recursos adaptats d’aquesta oferta son els seglients?:

Recursos principals del municipi (espais culturals i naturals)
Allotjament (hotels, campings, cases rurals, pensions, apartaments...)
Oferta de restauracio

Oferta complementaria

Punts d’Informaci6 Turistica

Empreses d’interés turistico-cultural

Altres (animacio, espectacles infantils al carrer, zones d’esbarjo, jocs, parcs tematics o aquatics,
rutes amb bicicleta, etc.)

Accions directes:

3.2.1 Comité municipal per ladscripcio a turisme familiar.
Accions promocionals:

Accions de futur:

Accions de control, normalitzacié i tematitzacio:

Identificacié d’agents implicats:

Aproximacié pressupostaria: pendent de valoracié o recurs huma adjudicat

Calendari previst d’execucié: 2 anys

% Pel Segell de Turisme Familiar. Agéncia Catalana de Turisme.
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PROGRAMA: Gestio turistica, coordinacio i participacio

LINIA: Seguiment i continuitat

ACTUACIO: Full de ruta turistic

Descripci6: creaciéo d’'un comité de coordinacié publico/privada i seguiment de lestratégia a carrec de la
técnica de Turisme.

Accions directes:

3.3.1 Convocatoria i reunio d’inici amb explicacié i consens sobre lestratégia turistica.

3.3.2 Col-laboracié/implicacié d’empreses.
Accions promocionals:

Accions de futur:

Accions de control, normalitzacié i tematitzacié:

Identificacié d’agents implicats: regidories d’Esports, Ensenyament, Patrimoni i Turisme; Joventut i
Habitatge, Cultura, Gent Gran i Promocidé economica, d’Urbanitzacions, Via Publica, Urbanisme i Medi Natural;
enoturisme Penedeés; associacions comercials i turistiques.

Aproximacié pressupostaria: 0 €

Calendari previst d’execucid: 3 mesos

62



ESTRATEGIA DEL TURISME D’OLERDOLA

PROGRAMA: Millora de la qualitat de vida

LiNIA: Urbanisme i equipament

ACTUACIO: Acupuntura turistica i urbana.

Descripcid: Projectes d’acupuntura turistica com a catalitzadors socials d’efectes turistics.

Accions directes:

4.1.1 Dissenys urbans de posta en valor dels elements d’interés patrimonial com la cooperativa de Moja o
Uinsercio de caves Hill en la trama urbana

4.1.2 Millora de laccés de la via verda Vilafranca-Moja i punt verd i habilitar itineraris urbans d’interés
turistic.

4.1.3 Peatonalitzacié dels nuclis i pacificacio del transit.

4.1.4 Estudi de mobilitat sostenible i intermodalitat, bus, vehicle privat, tren, bicicleta i la xarxa de camins,
per millorar la qualitati adaptar-ne els usos turistics. Afavorir la connexio territorial a peu o en bicicleta
entre els diferents nuclis i les urbanitzacions.

4.1.5 Habilitacio bike friendly de les zones urbanes d’Olérdola. Promocid de U'ts de la bicicleta com a element
d’Us quotidia i adaptacions urbanes per al seu Us.

4.1.6 Pla d’aparcaments dissuasius connectats (aparcament municipal).
Accions promocionals:

1.1.5 Campanya local per estimular U's dels camins per als residents.

1.1.6 Campanya comercial amb premis i descomptes per a qui va a comprar caminant o en bici [per exemple,
tiquets de bici bescanviables en comptes de tiquets de parquing).

1.1.7 Caminada/bicicletada popular i/o infantil entre urbanitzacions.

1.1.8 Literatura promocional.

Accions de futur:
1.1.9 Celebracié anual de campanyes i esdeveniments.
Accions de control, normalitzacié i tematitzacioé:

1.1.11 Control de seguretat dels itineraris.

1.1.12 Localitzacié de fets historics, tradicionals i curiosos en diferents punts de la xarxa, per a la posterior
adequacio d’'imatge, promocié i tematitzacié.

1.1.13 Normalitzacié de rutes turistiques (cartelleria, senyalética, colors i tematica).

Identificacié d’agents implicats: Associacions de veins; regidories d’Urbanisme, de Medi ambient, de
Participacié ciutadana, de Promocio economica, de comer¢ i turisme; associacions de comerciants; i
associacions.

Aproximacié pressupostaria:
Projectes i Obra: a valorar segons inversio

Calendari previst d’execucio: 4 anys
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PROGRAMA: Millora de la qualitat de vida

LiNIA: Identitat social i serveis

ACTUACIO: Comerg de qualitat i proximitat

Descripcid: millorar Uoferta comercial dels nuclis i vincular-los a 'agenda festiva i de cap de setmana per tal
d’atraure residents i visitants a la vida comercial.

Accions directes:

4.2.1 Diagnostic comercial d'Olérdola.
4.2.2 Procés participatiu per impulsar lactivitat economica al municipi.

4.2.3 Incorporar el comerc a l'agenda d’esdeveniments dels nuclis amb apertura en caps de setmana, i
mercats i fires especifics tematitzats complementaris.

4.2.4 Fomentar la cooperacio empresarial que impulsi la competitivitat i la consolidacié del sector comerg
vitivinicola.

4.2.5 Guia digital interactiva del comerc d'Olérdola.
4.2.6 Trobades presencials de networking, cursos de formacio o activitats de dinamitzacio.

4.2.7 Participacié de ‘Comerc del Foix’ en lassessorament i lacompanyament en els processos de
dinamitzacié comercial dels municipis.

Accions promocionals:

4.2.8 Campanya comercial amb premis i descomptes per la compra local.
4.2.9 Literatura promocional.

4.2.10 Divulgacio de l'agenda d’esdeveniments i festes.
Accions de futur:

4.2.11 Celebracio6 anual de campanyes i esdeveniments.
Accions de control, normalitzaci6 i tematitzacio:

4.2.12 Associacio de comerciants.

4.2.13 Creaci6 de la Taula del Comerc.

Identificacié d’agents implicats: regidories de Turisme; Joventut i Habitatge, Cultura, Gent Gran i Promocio
economica, Via Publica, Urbanisme i Associacié de comerciants; Comerg del Foix.

Aproximacio pressupostaria:
Estudis: 5.000 €

Comunicacio: 4.000 €

Calendari previst d’execucid: 1 any
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PROGRAMA: Millora de la qualitat de vida

LiNIA: Adequacié legal i urbanistica
ACTUACIO: Proteccié patrimonial

Descripcié: ampliar mesures de proteccio del patrimoni: declaracions BCIL i millora de la proteccio urbanistica
(cataleg, mesures de rehabilitacié del casc antic, normatives i preservacio del territori i parc).

Accions directes:

1.3.1 Revisio de linventari patrimonial i de paisatge.
Accions promocionals:

1.1.5 Campanya local per estimular U'ds del patrimoni.
Accions de futur:

4.3.1 Celebracio anual de campanyes i esdeveniments.
1.3 Augmentar la vinculaciéo amb els productes existents.

1.4 Altres possibles itineraris de patrimoni.
Accions de control, normalitzacié i tematitzacié:

4.3.2 Publicacions de recerca i difusio.
4.3.3 Recerca arqueologica.

4.3.4 Aliances amb universitats.

Identificacié d’agents implicats: regidories de Turisme; Cultura i patrimoni; Urbanisme; Educacio;
Comunicacio; Medi ambient i sostenibilitat; universitats; i escoles i instituts.

Aproximacié pressupostaria: pendent de valoracié o recurs huma adjudicat

Calendari previst d’execucié: 4 anys
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9. PLA D'ACCIO

El plad’accions identifica 4 programes, 11 linies i 14 actuacions amb 40 accions en total. Per tal d’adaptar-les
a Olerdola, partint de la realitat del municipi, del personal i del pressupost existent, aixi com dels terminis
legislatius locals, proposem una definicio de prioritats i unes pautes d’actuacié de les accions proposades.

Es defineixen tres tipus de format d’actuacio:

1. Projecte: Accions amb un termini fix d’inici i finalitzacié i imprescindibles pel desenvolupament posterior
de Uestratégia referida.

2. Programa: Referit a aquelles accions que han de ser continuades com a forma de gestio de U'estratégia
turistica i que poden ser fetes per personal adscrit al municipi, nova contractacié o per encarrec extern.
Per aquesta rad la forquilla de cost és molt variable.

3. Inversio: Tot i que a la majoria d’aquestes accions també els cal projecte previ, son adscrites a capitols
existents del pressupost municipal: Obres, Publicacions, etc...

Els cost és orientatiu i aproximat i, per tant, s’haura de pressupostar adequadament préviament al
desenvolupament de cada accio.

Annex a linforme, es lliura una base de dades excel per tal d’omplir els buits a mida que es gestioni cada
accio.
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ordre de

Format Cost Prioritat Urgéncia Impacte L.
prioritat

1. PROGRAMA DE DESENVOLUPAMENT DE PRODUCTE TURISTIC

Pla Director Olérdola
2030

= Programacio6 Olérdola Programa 0-15.000€ Mitja Mitja Alt 3

Projecte 20.000,00€ Alta Mitja Alt 2

Incorporacié de

recursos a productes Programa 0- 9.000 € Baixa Baixa Mitja 5
existents

Itineraris tres parcs Projecte 7.000,00 € Baixa Baixa Baix 6
A .

H rea de Serveis Inversié 16.000,00€  Mitja Mitja Alt 3
Autocaravanes

Rutes patrimoni
Oléerdola, Passejades

guiades (amb Parc) i Programa 0-9.000€ Mitja Mitja Mitja 3
rutes, recorreguts i

itineraris locals.

2. PROGRAMA DE

COMUNICACIG Programa

m Pla de comunicacié Projecte 0- 9.000 € Alta Alta Alt 1
H Benchmarking i Projecte 5.000,00€  Baixa Mia  Mitja 4

agermanament europeu
Comics i mapa turistic Inversié 4.000,00 € Alta Mitja Mitja 3
Programa 0-9.000€ Mitja Mitja Mitja 3

3. PROGRAMA DE GESTIO
TURISTICA, COORDINACIO |
PARTICIPACIO

it s s
H Comité de coordinacié o o ma 0,00€ Alta Alta Mitja 2
turistica
Adscripcié a turisme , . . e
. Projecte 0-5.000 € Baixa Baixa Mitja 5
familiar
m Full de ruta turistic Programa 0,00 € Alta Alta Alta 1
4. PROGRAMA DE MILLORA DE Proarama
LA QUALITAT DE VIDA g
Acuptfntura urbanai Inversio a determinar Mitja Mitja Alt 3
turistica
Comerg de qualitat Projecte 9.000,00 € Mitja Baixa Mitja 4
m Proteccié patrimonial Programa 0- 5.000 € Mitja Baixa Mitja 4
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A CURT TERMINI: MAIG 2019/DESEMBRE 2019

1. Olerdola 2030

Correspon al punt 1.1 1.2 del programa 1 [pag 62 i 63) i pretén engegar el projecte del castell amb un
Pla Director que esdevingui un catalitzador per a la vida turistica d’Olérdola.

2. Organ gestor del pla estratégic.

Corresponalpunt3.1delprograma3(pag 79)iconsisteixacrearuncomité, unllocde trobada publicoprivat
amb un bon grup d’empresaris implicats per tal de conformar una directiva i un grup de seguiment de
l'estratégia. Amb dedicacié de personal de UAjuntament al seguiment i Uavaluacid de U'execucid del pla
d’accio. Establir i mantenir una instancia per aprofundir la col-laboracié amb el sector privat i refermar
la corresponsabilitat publicoprivada.

3. Comunicacié, Marqueting de continguts i etiquetatge de qualitat.

Assoliment del Pla de Comunicacio i recollir i sistematitzar els continguts de qualitat que puguin ser
susceptibles de difusié per les xarxes convenientment vinculades i etiquetades . Aquests continguts
formaran part d’'una base de dades gestionable des del punt d’informacio turistica. Tanmateix servira
per esbrinar les mancances de continguts o de qualitat dels mateixos i produir-los a Uefecte de la seva
distribucio.

4. Aliances i interlocucié amb actors rellevants publics i privats, locals i supralocals.

També és una accid corresponent a diversos punts i consisteix a millorar i/o establir relacions amb
municipis, consocis, associacions en el context de 'ambit turistic, per la qual cosa es redactara un Llistat
d’actors i una agenda de reunions i esdeveniments que quedara a carrec de la regidoria de Turisme.

A LLARG TERMINI (2019/2022)

1. Articulacié turistica de Uoferta comercial.

Correspon al punt 4.2 del programa 4 (pag 72) i, tot i tangencialment turistic, millorar Uoferta comercial
del nucli i vincular-la a U'agenda festiva i de cap de setmana per tal d’atraure residents i visitants a la
vida comercial del casc.

Turisme i comerg es retroalimenten. Millorant el comerc¢ de proximitat aconseguim un flux sostenible
i proper per a la revitalitzacio i el desenvolupament comercial a la zona urbana, complementada amb
zones d’oci familiar, per aconseguir que es consolidi un centre urba atractiu per a la ciutadania.

2. Acupuntura turistica

Correspon a la segona fase dels punts 4.1 del programa 4 (pag 77 i 78) i consisteix a desenvolupar
projectes urbans catalitzadors d’efecte turistic.
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10. ANNEX

El passat 28 de febrer es realitza un taller de presentacio del primer analisi de U'estratégia als actors privats
i publics del municipi. Intervingueren U'Alcalde Lucas Ramirez, el regidor de Turisme Pere Sadurni, la técnica
de turisme Carla Coca, el técnic de comunicacié Raimon de Cara i el redactor d’aquest informe Rafael de
Villasante.

Hi van assistir 25 persones de diversos ambits.

A més de la presentacio s’establiren dues dinamiques de participacio que esperonés el debat, definir Olérdola
en una paraula, els cinc llocs imprescindibles de visitar al municipi i, finalment, una conversa oberta sobre
les oportunitats..

DINAMICA 1: PRODUCTE. ELS 5 IMPRESCINDIBLES

Treball en grup, en acabar les vam posar en comu. Vam fer 6 grups

El resultats obtinguts van ser els seglients:

pirAcd
§ RO
O it

Fig. 27

Cultural (18 --- 60%)
Castell d’Olérdola: 5+1

Patrimoni Masies (Cal Sadurni+església+Aula Vinya i vi; Masia Fontallada; Masia Torreblanca (2], Sant
Sepulcre): 5

Viladellops: 4
Ermita de Penyafel i font Mare de Déu: 1

Placa església de Moja, St. Jaume de Moja: 2
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Enogastronomia (4 -- 13,33%)

Gastronomia (dinar la posada; mitjans, posada, conill..): 2; +1 Aula vinya i vi; total 3
Entorn caves: 1

+1 Aula vinya i vi

Natura (8 -- 26.67%)

Els Pins de Moja, zona esportiva: 1

Parc Natural de la muntanyeta: 1

Miradors/paisatge (puig de UAliga, Mirador Papiol): 2

Hipica, rutes a cavall: 2

Senderisme i btt (bbt 1, senderisme 2): 3

Olérdola, pels participants, té una oferta sobretot, Cultural, de Natura i Enogastronomica.
Els recursos més destacats son:

el Conjunt Monumental d’Olérdola, el patrimoni i masies, i el nucli de Viladellops.

En segon terme tenim

Enogastronomia, paisatge (vinya i miradors), rutes (a peu, bici i cavall).

DINAMICA 2: COMUNICACIO. OLERDOLA ES... (1 PARAULA)

Primer una reflexio individual, en segon lloc es compartia en grup i finalment es les van posar en comu.

Les paraules i “frases” que van sortir-ne van ser:

Bressol del Penedés

Natura (3)
Cultura

Extens

Bellessa

Vinyes, Paisatge

Historia (3)

Municipi dormitori amb serveis basics

Oléerdola, pels assistents és sobretot: Historia, Natura i Paisatge.

Fig. 28
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DINAMICA 3: OPORTUNITATS

Comentaris recollits:

Que el castell/conjunt monumental es relacioni amb loferta.
Tenim molt per fer.

També hi ha molts turistes a BCN, els podem anar a buscar.
En senderisme/natura tenim molt potencial.

Falten coses senderisme... adrecat a nens i families.

Només per la carretera ja tens inputs que acaben donant idees per tornar (cartells). Paren al
castell perqueé ho han vist a la carretera. No és problema d’aqui (Olérdola) sol pero és aixi.

Que hi ha obert aqui un diumenge?
Problema Bus Transport public... en concret fins Jardi Ocells [muntanyeta).

Soc aficionat a la natura, tenim una oportunitat en avistament ocells (compartits amb parc
Garraf, Foix, Olérdola).

Molt interessant, que fem aquest primer pas. S’han de saber canalitzar oportunitats, es planteja
la possibilitat de crear una associacid, comencar-se a organitzar, no t'’ho poden fer tot.

Per complementar allotjament possible area autocaravanes S’han plantejant destinar part
aparcament a Area AC Club Daltmar.

Problema mancanca informaci6 també indicacions de com arribar a establiments.
Informacié moltes eines gratuites com google maps que moltes empreses no fan servir.

Hi ha inquietud per treballar el turisme pero tenim clar on estem? Ben comunicats en cotxe, en
transport public no. La ubicacié del municipi a 15min. de la Platjaia 1h30 de la millor muntanya...
pero no hi ha imatge del que tenim, sembla que no tinguem res. Quan pensem en anar a buscar
bolets pensem en bergueda... pero aqui també se’n fan, ... falta oferta, qué hem d’invertir...

Analitzar bé els objectius, focalitzar a qui volem portar.
Potenciar la gastronomia, falten coses, per ex. festes de referéncia gastronomica.
Diversificar la oferta del MAC.

No hi ha cap esdeveniment destacat. Cal fer algun esdeveniment destacat que ens unis, amb
continuitat, buscar quelcom que identifiqui.

Els pobles no estan molt animats, no son molt bonics... cal veure la oferta que tenim i com
dinamitzar-los.

Organitzen la 1afira de la primavera a Daltmar (CIE Olérdola), artesania, tast cafe... convida a qui
hi vulgui participar...

Firamercat era molt interessant pero es va perdre

Olérdola neix al Castell. Alla s’hi fa la Trobada d’Olérdola, es considera oportu potenciar-la cara
a Uentorn. Es un esdeveniment agermanador.

Llegenda/Comics. Tenim continguts i no els mostrem.
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Buidat oportunitats:
Generals/infraestructura
® Tenim molt per fer
® Moltinteressant, que fem aquest primer pas. S’han de saber canalitzar oportunitats, es planteja
la possibilitat de crear una associacid, comencar-se a organitzar, no t'ho poden fer tot.
® Que hi ha obert aqui un diumenge?
® Els pobles no estan molt animats, no sdn molt bonics... cal veure la oferta que tenim i com
dinamitzar-los
® Problema Bus Transport public... en concret fins Jardi Ocells [muntanyeta)

Informacié/comunicacié

Demanda

Oferta

Hi ha inquietud per treballar el turisme pero tenim clar on estem? Ben comunicats en cotxe, en
transport public no. La ubicacié del municipi a 15min. de la Platjaia 1h30 de la millor muntanya...
pero no hi ha imatge del que tenim, sembla que no tinguem res. Quan pensem en anar a buscar
bolets pensem en bergueda... pero aqui també se’n fan, ... falta oferta, qué hem d’invertir...

Problema mancanca informacié també indicacions de com arribar a establiments
Informacio moltes eines gratuites com google maps que moltes empreses no fan servir

Nomeés per la carretera ja tens inputs que acaben donant idees per tornar (cartells). Paren al
castell perqué ho han vist a la carretera. No és problema d’aqui (Olérdola) sol pero és aixi.

Analitzar bé els objectius, focalitzar a qui volem portar

També hi ha molts turistes a bcn els podem anar a buscar

Cultura
Que el castell / conjunt monumental es relacioni amb U'oferta

Diversificar la oferta del MAC
Allotjaments

Per complementar allotjament possible area ac

S’han plantejant destinar part apartcament a Area AC Club Daltmar
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Natura

Soc aficionat a la natura, tenim una oportunitat en avistament ocells (compartits amb parc
Garraf, Foix, Olérdola)

En senderisme/natura tenim molt potencial

Falten coses senderisme... adrecat a nens i families

Esdeveniments
Potenciar la gastronomia, falten coses, per ex. festes de referéncia gastronomica

No hi ha cap esdeveniment destacat. Cal fer algun esdeveniment destacat que ens unis, amb
continuitat, buscar quelcom que identifiqui.

Organitzen la 1a fira de la primavera a Daltmar (CIE Olérdola), artesania, tast cafeé... convida a qui
hi vulgui participar...

Firamercat era molt interessant pero es va perdre

Olerdola neix al Castell. Alla s’hi fa la Trobada d’Olérdola, es considera oportu potenciar-la cara
a Uentorn. Es un esdeveniment agermanador.

Continguts

Llegenda/Comics. Tenim continguts i no els mostrem
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e "8 penedes
Sessio participativa. Pla de dinamitzacio turistica d’Olérdola
Registre d’assistents

Data: 28 de febrer de 2019
Hara; 20h
Lioc: Local Mow de Maoja, Olerdola

EMPRESA o ENTITAT Nem i cognoms Hgna‘t!.u:i_ﬂ 7
DIUTACIS  BOW GUERMT SERRA < .:_;}
Muse,. & br?.u.l..;:.q_c.!r e Wousr ‘k: e
LA AR ST D oy Bicp AkTeT “ j-
ERD i A

AriEn 42 Dot & CAT, l’iﬂ:’ﬂ _i‘j‘_‘i"“_ hulye ‘( lgy
cle Olerdola (Sakel ope2 ﬂ &{
e S M Odle | K Dorwininps }ﬁ'ffﬂéa:ﬁ;?f o
QuaitY BUENDS (Jare) UL epunt saRaoN |~
AR AVIiMNGGupp | PERE AMityants l

CAWS L. S0 leoJ@msS o iinas
Tow ). R(0S W DOLRS RS

RUVTALEL WY, [mnueas Alus

LA
FourT-TALLA A AuToul Pawazon) AMAT IL\'.&.——JJ
r o Ecﬂ n F e
Tiue ve Jo v tEE) e Lzl _1
CAL Pasz amJ A oG —
f SoTTemmiom——
Qs Koig Slvio 25+
LY

ASSy(. fom. MOEA TCaps mg&
LG wla | SSnen | cavos €aya

Maks la d=autn T e (Anacde e

K~
@{A‘f (Bffréﬁ Rully WUW%LF-;@@ ‘

- /1"\. | PR |

F




AJUMNEAMEMT
d'0lérdola

from Row 2ol S

e bramand- la Hlb_“tb

WMelee. fui e

ESTRATEGIA DEL TURISME D’OLERDOLA

i b-t& s qut [-L_'l-,




ESTRATEGIA DEL TURISME D’OLERDOLA

11. BIBLIOGRAFIA

Serra, R. Comarques i/ subcomarques de Catalunya: Alt Penedeés i/ Garraf. Edita l'autor. Mollerussa,
2005

Moret, A. i Vilanova, O. Les rutes de Mir Geribert. Edicions i Propostes Culturals Andana, Vilafranca
del Penedes 2009

Ullate, I. i Vilanova, 0. Olérdola. El llegat de Pere Clavé Bruna. Edicions i Propostes Culturals
Andana, Vilafranca del Penedés 2007

Els millors racons del Penedés. Portic Turisme. Barcelona 2010
Torres Bernier, E. Rutas culturales. Recurso, destino y producto turistico. 2012.

Martin Cerdeno, Victor J. Comercio y turismo. Dos caras de una misma moneda. Universidad
Complutense de Madrid, 2015.

Anton Clavé, Salvador. /dentitat i turismo. Entre la imatge i la percepcio. Paradigmes. Oct. 2010.

Activitat turistica de la Destinacio Barcelona. Infome anual de la demarcacio de Barcelona 2017.
Dades del 2016. LABturisme de la Diputacio de Barcelona.

El inventariado de los recursos turisticos. Un enfoque desde la demanda. Fundacion EOI, Madrid
2015.

Cycle-friendly cities. CIVITAS EU.
Aforament d’intensitats de transit. DIBA.
El rebranding turistic. Informes del LAB IIT. 1/2017. PCT.

Turismo de Intereses Especiales. Experiencias desde la investigacion cientifica. Universidad de La
Frontera. Temuco. 2013

Gran Geografia Comarcal de Catalunya; El Penedés i [Anoia. Fundacié Enciclopédia Catalana.
Barcelona 1984

Plaestratégic del turisme delviidel cava de lAlt Penedés 2006 © Cambra Oficial de Comerc, Industria

i Navegacio de Barcelona Elaboracié de continguts: Autor: Rainer Brusis Innova Management

PENEDES 360° Memoria Técnica FEDER 2014-2020- EIX 6 CONSELL COMARCAL DE LALT PENEDES
Juny 2016

ELS 10 REPTES D’ ENOTURISME PENEDES 2018. Enoturisme Penedés

Cataleg de Productes de (a terra i d’artesania alimentaria. Consell Comarcal de UAlt Penedés
Memoria, mapa de patrimoni cultural. Olérdola. Oficina del Patrimoni Cultural. Octubre 2013
Estratégia Penedeés 2075. Fundacio ProPenedés

Pla director supramunicipal de sostenibilitat de [Alt Penedés. Mancomunitat de municipis de UAlt
Penedés. 2005

Provincia de Barcelona Pla de marqueting turistic Informe executiu. 2012

ENQUESTA FLAIX SETEMBRE 2018 (i resum de temporada d’estiu 2018) Indicador d’Ocupacid

turistica en els allotjaments de U'entorn de Barcelona

76



ESTRATEGIA DEL TURISME D’OLERDOLA

Perfil i habits dels turistes a ['Entorn de Barcelona 20717 Informe de resultats. Observatori del

Turisme a Barcelona: ciutat i regid.

Philippe Bourdeau, « Una revisio del post-turisme », Via [En lignel, 13 [ 2018, mis en ligne le 07
septembre 2018, consulté le 07 avril 207%. URL : http://journals.openedition.org/viatourism/2003 ;
DOI : 10.4000/viatourism.2003

Observatori dels Publics del Patrimoni Cultural de Catalunya Enquesta de participacio cultural a
Catalunya 2077. EPCC-2017 Resultats relatius a les practiques culturals dels catalans: museus i

altres centres expositius Girona, juny de 2018

Observatori dels Publics del Patrimoni Cultural de Catalunya Recompte de visitants dels

equipaments patrimonials de Catalunya 2017 Versio 7.0agost de 2018

Estadistiques culturals de Catalunya 2078. Departament de Cultura de la Generalitat de Catalunya.
Novembre 2018.

Museus 2030. Pla de Museus. Departament de Cultura de la Generalitat de Catalunya.
Memoria MAC 2017.

Pla Director del Museu dArqueologia de Catalunya-Olérdola. Setembre 7998. Lloveres&Soler,

Arquitectes, J. Germain, geograf.

CARTA EUROPEA DE TURISME SOSTEN/BLE Memoria 2017-2018 Als Parcs del Garraf, Olérdola i
Foix Europarc, Xarxa de Parcs Naturals DIBA FEBRER 2019

Perfil i habits dels turistes a ['Entorn de Barcelona 2077. Observatori del Turisme a Barcelona,
Ciutat i Regio.

Activitat turistica de la destinacio Barcelona. Informe anual de la demarcacié Barcelona 2017.
Dades 2016. LABTurisme de la Diputacio de Barcelona.

ENQUESTA FLAIX SETEMBRE 2078 (i resum de temporada d’estiu 2018) Indicador d’Ocupacid

turistica en els allotjaments de U'entorn de Barcelona
Pla Estratégic de Turisme de Catalunya2013-2016
Pla Estratégic de Turisme de Catalunya2018-2022
Pla de marqueting turistic de Catalunya2018-2022

Directrius nacionals de turisme 2020

77



ESTRATEGIA DEL TURISME D’OLERDOLA




